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PROSES PRODUKSI KONTEN JAKARTA EXPERIENCE BOARD 

TERKAIT PROJECT RAMADAN DI JAKARTA MELALUI 

INSTAGRAM @RAMADANDIJKT  

 Siska Nevi Septiani 

 

ABSTRAK 

Penelitian yang berjudul Proses Produksi Konten Jakarta Experience 

Board Terkait Project Ramadan di Jakarta Melalui Instagram @ramadandijkt 

ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana proses produksi konten yang 

dikelola dalam media sosial Instagram @ramadandijkt. Perkembangan 

teknologi dapat memberikan pengaruh dan landasan sebagai proses interaksi 

yang dapat dilakukan melalui media sosial Instagram berupa konten 

Instagram sebagai berinteraksi lebih dekat dengan khalayak luas. Dalam 

penelitian ini menggunakan objek penelitian yaitu project Ramadan di Jakarta 

melalui Instagram @ramadandijkt yang diselenggarakan oleh Jakarta 

Experience Board. Tujuan dalam penelitian ini yaitu untuk mengetahui 

bagaimana proses produksi pembuatan konten Instagram @ramadandijkt 

terkait project Ramadan 2022 di Jakarta. Metode penelitian yang digunakan 

kualitatif studi kasus dengan teknik pengumpulan data yaitu mengumpulkan 

data hasil observasi dalam media sosial Instagram @ramadandijkt, data 

berupa dokumentasi dan hasil wawancara bersama tim social media, tim 

design serta tim video production dengan menggunakan teori model yang 

diciptakan oleh Regina Luttrell (2015)  “The Circular Model of Some” 

melalui empat konsep yaitu, share, optimize, manage, serta engage. Hasil 

penelitian ini menunjukan bahwa berdasarkan hasil wawancara bersama tim 

Jakarta Experience Board dalam project Ramadan di Jakarta 2022 proses 

produksi konten Instagram @ramadandijkt telah berhasil menerapkan teori 

model yang diciptakan oleh Regina Luttrell (2015) “The Circular Model of 

Some” melalui empat konsep yaitu, share, optimize, manage, serta engage. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Proses produksi konten, Instagram, The 

Circular Model of Some  (Share, Optimize, Manage, Engage).  
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THE PRODUCTION PROCESS CONTENT OF JAKARTA 

EXPERIENCE BOARD RELATED TO RAMADAN DI JAKARTA VIA 

INSTAGRAM  @RAMADANDIJKT  

Siska Nevi Septiani 

 

ABSTRACK 

 The research, entitled Jakarta Experience Board Content 

Production Process Regarding Ramadan Project in Jakarta Through 

Instagram @ramadandijkt, aims to find out how the content production 

process is managed on Instagram @ramadandijkt social media. 

Technological developments can provide influence and foundation as an 

interaction process that can be done through Instagram social media in the 

form of Instagram content to interact more closely with a wider audience. In 

this study, the object of research is the Ramadan project in Jakarta via 

Instagram @ramadandijkt organized by the Jakarta Experience Board. The 

purpose of this study is to find out how the production process for creating 

Instagram content @ramadandijkt is related to the Ramadan 2022 project in 

Jakarta. The research method used is a qualitative case study with data 

collection techniques, namely collecting data from observations on Instagram 

@ramadandijkt social media, data in the form of documentation and 

interviews with the social media team, design team and video production team 

using the model theory created by Regina Luttrell ( 2015) “The Circular 

Model of Some” through four concepts, namely, share, optimize, manage, and 

engage. The results of this study indicate that based on the results of 

interviews with the Jakarta Experience Board team in the Ramadan project 

in Jakarta 2022, the @ramadandijkt Instagram content production process 

has succeeded in applying the model theory created by Regina Luttrell (2015) 

"The Circular Model of Some" through four concepts, namely, share, 

optimize, manage, and engage. 

 

Keywords  : Social Media, Production Process of Content, Instagram, 

The Circular Model of Some  (Share, Optimize, Manage, Engage).   
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