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STRATEGI GLOBALISASI MEREK GRUP MUSIK INDIE DI 

INDONESIA (STUDI KASUS TREES AND WILD) 

 

WINA WIDIANA NURHIDAYAH 

ABSTRAK 

 

Persaingan di industri kreatif semakin kuat di era globalisasi yang semakin gencar ini. 

Khususnya pada industri musik, terdapat dua jenis label rekaman yang terus bersaing dari 

waktu ke waktu antara indie atau independen dan mayor. Keduanya mempunyai pasar 

yang cukup besar di kalangan anak muda. Selain bersaing dengan sesama indie dan juga 

major, pelaku musik juga tertantang untuk memerangi pembajakan. Agar eksistensinya 

tetap terjaga, terdapat beberapa strategi dari kategori indie yang melakukan komunikasi 

pemasaran yang berbeda. Hal tersebut yang dilakukan oleh grup musik asal Bekasi, Jawa 

Barat, Trees and Wild. Trees and Wild melakukan globalisasi merek untuk lebih 

membesarkan namanya di industri musik. Atas asas perkenalan dan koneksi yang kuat, 

band ini berhasil go international melakukan tur ke Eropa dan negara-negara Asia. Dari 

hasil yang ditemukan, ternyata terdapat banyak pengaruh dan dampak yang dihasilkan 

dari proses globalisasi terhadap Trees and Wild. Hal ini pun dijelaskan lebih dalam pada 

teori Network Society oleh Manuel Castell. Network society ini bagian dari globalisasi 

yang berdampak pada inovasi dan keberhasilan karir bagi Trees and Wild. 

Kata kunci: band indie, indie, hipster, go international, globalisasi, network society 

 

ABSTRACT 

 

Competition in the creative industry is getting stronger in the era of globalization is 

intensified. Especially in the music industry, there are two types of labels that continue to 

compete from time to time between indie, or independent and major. Both have sizeable 

market among young people. In addition to competing with fellow indie and major, music 

actors are also challenged to combat piracy. So that its existence is maintained, there are 

some strategies from an independent category which perform different marketing 

communication. This is done by music groups from Bekasi, West Java, Trees and Wild. 

Trees and Wild globalize the brand to further raise his name in the music industry. On 

the principle of introductions and a strong connection, the band managed to go 

international toured to Europe and Asian countries. From the results found, it turns out 

there are a lot of influences and impacts resulting from the globalization process of the 

Trees and the Wild. It is also described in the theory of the Network Society by Manuel 

Castell. Network society is part of globalization impact on innovation and career success 

for Trees and Wild. 

Keywords: band indie, indie, hipster, go international, globalization, network society 
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