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PENGARUH BRAND AMBASSADOR K-POP IDOL NCT 127 TERHADAP MINAT BELI
PENGGEMAR K-POP DI BLIBLI

YUKA MAYA ANDARA

ABSTRAK

Penelitian ini memiliki tujuan yaitu untuk mengetahui pengaruh brand ambassador K-Pop Idol
NCT 127 terhadap minat beli penggemar K-Pop di Blibli. Penelitian ini menggunakan metode
kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada penggemar K-Pop melalui media sosial Twitter
yang sudah paham terkait jual beli on/ine dan mengetahui NCT 127 sebagai brand ambassador
Blibli. Teknik penarikan sampel yang dilakukan pada penelitian ini menggunakan teknik non-
probability sampling dengan kriteria yang telah ditentukan. Jumlah sampel yang akan digunakan
sesuai kriteria adalah 400 responden. Analisis data dalam penelitian ini yaitu menggunakan regresi
linear sederhana dan menggunakan aplikasi SPSS untuk melihat pengaruh dari variabel brand
ambassador yang mempengaruhi minat beli penggemar K-Pop di Blibli. Berdasarkan dari hasil
penelitian yang telah dilakukan bahwa brand ambassador berpengaruh signifikan terhadap minat
beli penggemar K-Pop dengan nilai signifikansi 0,000. Sehingga dapat disimpulkan bahwa

variabel brand ambassador (X) berpengaruh secara signifikan terhadap variabel minat beli (Y).

Kata Kunci: Brand Ambassador, Minat Beli

vi



THE EFFECT OF THE BRAND AMBASSADOR K-POP IDOL NCT 127 ON BUYING
INTEREST K-POP FANS IN BLIBLI

YUKA MAYA ANDARA

ABSTRACT

This study has a purpose, namely to determine the effect of K-Pop Idol NCT 127's brand
ambassador on buying interest K-Pop Fans in Blibli. This study uses quantitative methods by
distributing questionnaires to K-Pop Fans through social media who already understand about
online buying and selling and know NCT 127 as Blibli's brand ambassador. The sampling
technique used in this study used a non-probability sampling technique with predetermined
criteria. The number of samples that passed the criteria were 400. Analysis of the data in this study
using simple linear regression and using the SPSS application to see the influence of the brand
ambassador variable that affects K-Pop Fans buying interest in Blibli. Based on the results of
research that has been done that brand ambassadors have a significant effect on K-Pop Fans
buying interest with a significance value of 0.000. So it can be concluded that the brand
ambassador variable (X) has a significant effect on the buying interest variable (Y).

Keywords: Brand Ambassador, Buying Interest
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