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ABSTRAK

Nama : Tiara Fitriyani
Program Studi : [lmu Komunikasi
Judul : Analisis Pengembangan Program dan Pertukaran Nilai dalam

Sponsorhip Gerakan Nasional 1000 Startup Digital

Gerakan Nasional 1000 Startup Digital adalah sebuah gerakan yang diinisiasi oleh PT.
Kibar, sebuah perusahaan pengembang ekosistem startup di Indonesia. Gerakan ini bertujuan
untuk menciptakan 1000 teknopreneur muda yang mampu menyediakan solusi berbasis
digital bagi permasalahan yang ada di Indonesia. Dalam pelaksanaannya, gerakan ini
disponsori oleh Kementerian Komunikasi dan Informatika. Penelitian ini menganalisis
bagaimana proses pengembangan program sponsorship yang disiapkan oleh Kibar sebagai
penyelenggara dan nilai-nilai apa saja yang ditransaksikan dalam sponsorship ini. Hasil
penelitian ini menunjukkan bahwa proses pengembangan programnya tidak seperti
sponsorship pada umumnya, dimana terdapat beberapa hal yang diabaikanoleh kedua pihak
demi sebuah tujuan yang lebih besar. Selain itu, transaksi nilai dalam sponsorship ini lebih

banyak yang berupa nilai intangible.

Kata kunci:

Sponsorship, strategi marcomm.
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ABSTRACT

Name : Tiara Fitriyani
Program : Communication
Title : Program Development Process and Value Exchange in

Sponsorship for Gerakan Nasional 1000 Startup Digital

Gerakan Nasional 1000 Startup Digital is a movement initiated by PT. Kibar, a startup
ecosystem developer company in Indonesia. This movement is aiming for creation of 1000
young technopreneur which are capable of providing digital-based solutions for problems that
exist amongst Indonesian. In order to roll this movement, Ministry of Informatics,
Communication, and Technology (Kementerian Kominfo) takes part as one of the sponsors.
This research aims to analyze how does Kibar manage to develop their sponsorship program
and what values are being exchanged in the program. The result shows that unlike any other
sponsorship agreement, there are some factors that being ignored by both side for the sake of
a greater purpose. Also shown that the exchanged value in between them are more likely

intangibles.

Keywords:

Sponsorship, marcomm strategy.
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