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Strategi Social Media Marketing Ramu Nostalgia Melalui Instagram @ramunostalgia.id 

Rizky Anggara1 

 

ABSTRAK 

 

Tugas akhir dengan judul Strategi Social Media Marketing Ramu Nostalgia Melalui Instagram 

@ramunostalgia.id. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana strategi social media 

marketing Ramu Nostalgia melalui instagram @ramunostalgia.id dalam meningkatkan brand 

wareness dan mengetahui faktor – faktor apa saja yang menentukan Ramu Nostalgia dalam social 

media marketing di Instagram. Pada penelitian ini menggunakan teori dan konsep social media 

marketing oleh Chen dan Lin (2018) dalam Satrioadi (2021) dan brand awareness oleh (Fariastuti 

& Azis, 2019). Metode penelitian yang digunakan untuk penelitian ini yaitu metode deskriptif 

analisis dengan pendekatan kualitatif. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa faktor - faktor 

yang menentukan Ramu Nostalgia dalam melakukan social media marketing di instagram yaitu 

dari tingkat distribusi channel, segi visual dan segmentasi - segmentasi serta penempatan - 

penempatan dari setiap audiencenya itu lebih tertata kalau instagram. Ramu Nostalgia telah 

memenuhi semua kategori dari dimensi social media marketing yaitu entertainment, interactions, 

trendiness, customization, dan worth-of-mouth. Hal ini dapat dilihat dari konten-konten yang 

sudah diunggah oleh Ramu Nostalgia di Instagram. Ramu Nostalgia sudah memberikan informasi 

terbaru dan terkini yang membuat followers mendapatkan kabar baru dari unggahan instagram 

Ramu Nostalgia. Dalam upaya meningkatkan brand awareness, Ramu Nostalgia sudah melakukan 

empat tahapan awareness yaitu unware of brand, brand recognition, brand recall dan top of mind. 

Hal ini merupakan pencapaian yang baik dan bisa dikembangkan lagi. 

 

Kata Kunci :  Social Media Marketing, Brand Awareness, Digital Marketing. 
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STRATEGY OF SOCIAL MEDIA MARKETING RAMU NOSTALGIA THROUGH 

INSTAGRAM @RAMUNOSTALGIA.ID 

Rizky Anggara2 

 

ABSTRACT 

 

The final project is entitled Social Media Marketing Strategy Ramu Nostalgia Through Instagram 

@ramunostalgia.id. This study aims to find out how Ramu Nostalgia's social media marketing 

strategy through Instagram @ramunostalgia.id in increasing brand awareness and find out what 

factors determine Ramu Nostalgia in social media marketing on Instagram. This research uses the 

theory and concept of social media marketing by Chen and Lin (2018) in Satrioadi (2021) and 

brand awareness by (Fariastuti & Azis, 2019). The research method used for this research is the 

descriptive analysis method with a qualitative approach. The results of this study indicate that the 

factors that determine Ramu Nostalgia in conducting social media marketing on Instagram, 

namely the level of channel distribution, visual aspects, and segmentation and placement of each 

audience are more orderly than Instagram. Ramu Nostalgia has fulfilled all categories of social 

media marketing dimensions, namely entertainment, interactions, trendiness, customization, and 

worth-of-mouth. This can be seen from the content uploaded by Ramu Nostalgia on Instagram. 

Ramu Nostalgia has provided the latest and most up-to-date information which makes followers 

get new news from Ramu Nostalgia's Instagram uploads. To increase brand awareness, Ramu 

Nostalgia has carried out four awareness stages, namely unaware of the brand, brand recognition, 

brand recall, and top of mind. This is a good achievement and can be further developed. 

 

Keywords : Social Media Marketing, Brand Awareness, Digital Marketing. 
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