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ANALISIS PENGARUH FAKTOR GAYA HIDUP KONSUMTIF DAN 

KEMUDAHAN PENGGUNAAN GOPAYLATER TERHADAP PERILAKU 

IMPULSE BUYING  

Finda Hadiyanti1 

ABSTRAK 

  

Penelitian ini berjudul “Analisis Pengaruh Faktor Gaya Hidup Konsumtif dan 

Kemudahan Penggunaan Gopaylater terhadap Perilaku Impulse Buying”. 

Penelitian ini memiliki tujuan yaitu untuk menganalisis pengaruh dari faktor gaya 

hidup konsumtif dan kemudahan penggunaan Gopaylater terhadap perilaku 

Impulse Buying. Populasi yang digunakan pada penelitian ini yaitu konsumen 

yang menggunakan Gopaylater di Jabodetabek dengan rentang usia diatas 21 

tahun dan jumlah sampel yang didapat sebanyak 110 responden yang di ambil 

menggunakan teknik purposive sampling. Metode pendekatan dalam penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan pengumpulan data primer melalui 

kuesioner. Teknik analisis data yang digunakan adalah uji instrument, analisis 

deskriptif, uji asumsi klasik, analisis regresi linear berganda, uji koefisien 

determinasi, dan uji hipoteisis dengan penggunakan SPSS 26. Hasil penelitian ini 

menunjukan bahwa variabel gaya hidup konsumtif dan variabel kemudahan 

penggunaan, baik secara parsial maupun serentak berpengaruh positif terhadap 

Impulse buying.  

 

Kata kunci: Gaya Hidup Konsumtif, Kemudahan Penggunaan, Impulse buying  
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ANALYSIS OF THE INFLUENCE OF CONSUMPTIVE LIFESTYLE 

FACTORS AND EASE OF USE OF GOPAYLATER ON IMPULSE BUYING 

BEHAVIOR 

Finda Hadiyanti1 

ABSTRACT 

 

This study is entitled "Analysis of the Influence of Consumptive Lifestyle Factors 

and Ease of Using Gopaylater on Impulse Buying Behavior". This study aims to 

analyze the influence of consumptive lifestyle factors and the ease of using 

Gopaylater on impulse buying behavior. The population used in this study is 

consumers who use Gopaylater in Jabodetabek with an age range above 21 years 

and the number of samples obtained is 110 respondents who were taken using a 

purposive sampling technique. The approach method in this study uses 

quantitative methods with primary data collection through questionnaires. The 

data analysis technique used is instrument test, descriptive analysis, classical 

assumption test, multiple linear regression analysis, coefficient of determination 

test, and hypothesis test using SPSS 26. The results of this study indicate that the 

consumptive lifestyle variable and ease of use variable, both partially as well as 

simultaneously a positive effect on impulse buying. 

 

Keywords: Consumptive Lifestyle, Ease of Use, Impulse buying   
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