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ABSTRAK 
 

Perkembangan media sosial di Indonesia telah memberikan perubahan baru pada 

penggunaannya. Penggunaan media sosial mampu menjadi pendorong bagi para 

pembisnis dalam memperkenalkan usahanya. Salah satu media sosial yang 

digunakan dalam berbisnis adalah TikTok. 

Penelitian_ini bertujuan untuk mengetahui karakteristi dari mahasiswa Universitas-

Bakrie. Penelitian ini menggunakan metode analisis deskriptif. dan analisis tabulasi 

silang terhadap 102 responden dari mahasiswa baru di Universitas Bakrie yang 

pernah melihat konten-konten TikTok dari Universitas Bakrie. Hasil yang didapat 

dari penelitian ini adalah konten dari TikTok Universitas Bakrie mudah dipahami 

dan isi pesan dari konten mampu meninggalkan kesan, serta mahasiswa Universitas 

Bakrie lebih menyukai konten-konten yang menunjukkan keungggulan-keunggulan 

yang dimiliki oleh Universitas Bakrie yang mana mampu menarik minat calon 

mahasiswa untuk melanjutkan kuliah di Universitas Bakrie. 

 

Kata Kunci ± Analisis Deskriptif,  Analisis Tabulasi Silang, TikTok, 

Universitas Bakrie



Universitas Bakrie 

vi 
 

ABSTRACT 
 

The development of social media in Indonesia has given new changes to its use. The 

use of social media can be a driving force for business people to introduce their 

business. One of the social media used in the business is TikTok.  

This study aims to determine the characteristics of Bakrie University students. This 

study uses descriptive analysis methods and cross-tabulation analysis on 102 

respondents from new students at Bakrie University who have seen TikTok content 

from Bakrie University. The results obtained from this study are that the content 

from Bakrie University's TikTok is easy to understand, the message content of the 

content can leave an impression, and Bakrie University students prefer content that 

shows the advantages possessed by Bakrie University, which can attract 

prospective students to study. He continued his studies at Bakrie University. 
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