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ABSTRAK 

 

Digital Advertising merupakan bagian dari rencana komunikasi didalam menggapai 

tujuan yang akan dicapai. Pada Mastro Luxe terdapat hambatan dalam melakukan 

aktivitas Digital Advertising karena akun instagram pribadi milik Mastro Luxe 

Indonesia terblokir dikarenakan mesin Artificial Intellegance (AI) serta robot 

pelacak yang ada pada instagram dan facebook mendeteksi bahwa produk-produk 

yang dijual oleh Mastro Luxe adalah palsu. Tujuan penelitian ini ialah meneliti 

pengaruh Digital Advertising terhadap brand image pada perusahaan preloved 

Mastro Luxe. Metode yang digunakan dalam penelitian ini ialah metode kuantitatif 

dengan menggunakan teknik analisis regresi linear sederhana. Hasil penelitian ini 

mengungkapkan bahwa Digital Advertising berpengaruh secara positif dan 

signifikan teradap brand image dengan nilai thitung sebesar 9,924 lebih besar dari 

nilai ttabel sebesar 1,984 dan nilai sig 0,000 lebih kecil dari taraf signifikan 0,05. 

Hasil penelitian ini mendukung penelitian yang pernah diteliti oleh peneliti 

sebelumnya dengan tema yang sama yaitu mengenai pengaruh Digital Advertising 

terhadap brand image. 
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ABSTRACT 

 

The Digital Advertising is part of the communication plan in achieving the goals to 

be achieved. At Mastro Luxe there are obstacles in carrying out Digital Advertising 

activities because Mastro Luxe Indonesia's personal Instagram account is blocked 

because the Artificial Intelligence (AI) machine and tracking robots on Instagram 

and Facebook detect that the products being sold by Mastro Luxe are fake. The 

purpose of this research is to study the effect of Digital Advertising on brand image 

at Mastro Luxe's favorite company. The method used in this study is a quantitative 

method using simple linear regression analysis techniques. The results of this study 

reveal that Digital Advertising has a positive and significant effect on brand image 

with a tcount value of 9.924 which is more than the ttable value of 1.984 and a sig value 

of 0.000 which is less than the significant level of 0.05. The results of this study 

support research that has been researched by previous researchers with the same 

theme, namely regarding the effect Digital Advertising on brand image. 
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