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ABSTRAK

Pemasaran digital adalah penggunaan internet dan teknologi digital terkait bersama
dengan komunikasi konvensional untuk mencapai tujuan pemasaran. Dengan kata
lain, pemasaran digital adalah penggunaan internet dan terhubung dengan teknologi
digital. pengemasan adalah bisnis yang didirikan untuk menjaga ekuitas merek dan
meningkatkan penjualan. Sedangkan kemasan merupakan komponen produk yang
sangat penting karena berusaha mengkomunikasikan pelanggan/konsumen tentang
produk di dalamnya Sertifikasi atau labelisasi halal ini didasarkan pada fatwa
Majelis Ulama Indonesia (MUI) yang menyatakan bahwa kehalalan suatu produk
harus sesuai dengan syariat Islam. Salah satu syarat untuk membubuhkan label halal
pada kemasan produk adalah memiliki sertifikat halal ini. Berdasarkan panduan dari
sertifikasi halal dari kementerian agama tahun 2003, Jenis study yang tepat untuk
saya ambil adalah dengan melakukan pengambilan data secara kuantitatif dengan
melakukan penyebaran kuesioner, study ini menggunakan metode penelitian
conjoint analysis yang merupakan sebuah metode penelitian digunakan untuk
menentukan preferensi konsumen terhadap suatu produk berupa barang atau jasa.
Teknik analisis keterkaitan menjadi penting karena banyak faktor yang
mempengaruhi penilaian konsumen dalam menentukan pilihan produk.digital
marketing adalah hal yang penting dalam sebuah produk, tetapi digital marketing
juga memiliki peranan penting dalam mempengaruhi keputusan pembelian sebuah
produk. Dalam penelitian ini ada tiga subatribut packaging yang diteliti yaitu dari
jenis material bahan baku packaging, subatribut tersebut adalah packaging
berbahan baku kardus, kaca, dan plastik. Hasil dari penelitian dengan menggunakan
analisis konjoin pada SPSS, menunjukkan kemasan kaca memiliki nilai utility
estimate tertinggi yaitu sebesar 0.328 yang diikuti oleh kemasan kardus sebesar
0.194 dan kemasan plastik sebesar 0.133. Kemasan kaca memiliki nilai utility
estimate tertinggi mengartikan bahwa konsumen cenderung menyukai untuk
membeli produk makanan dengan kemasan kaca. ditemukan bahwa setelah
dianalisis menggunakan konjoin pada SPSS

Kata kunci : Pemasaran Online, Pengemasan, Label Halal, Analisis Konjoin
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ABSTRACT

Digital marketing is the use of the internet and digital technologies in conjunction
with conventional communications to achieve marketing objectives. In other words,
digital marketing is the use of the internet and connected with digital technology.
packaging is a business built around maintaining brand equity and increasing
sales. Meanwhile, packaging is a very important product component because it tries
to communicate to customers/consumers about the product in it. Halal certification
or labeling is based on the fatwa of the Indonesian Ulema Council (MUI) which
states that the halalness of a product must comply with Islamic law. One of the
requirements for affixing a halal label to product packaging is having this halal
certificate. Based on the guidelines from halal certification from the 2003 religious
regulations, the right type of research for me to take is to collect quantitative data
by distributing questionnaires, this research uses the conjoint analysis research
method which is a research method used to determine consumer preferences for a
product . in the form of goods or services. Linkage analysis techniques are
important because many factors influence consumer judgment in determining
product choices. Digital marketing is an important thing in a product, but digital
marketing also has an important role in influencing product purchasing decisions.
In this study there were three packaging sub-attributes studied, namely the type of
packaging raw materials, these sub-attributes were packaging made from
cardboard, glass, and plastic. The results of the study using conjoint analysis in
SPSS showed that glass packaging had the highest estimated utility value of 0.328,
followed by cardboard packaging of 0.194 and plastic packaging of 0.133. Glass
packaging has the highest estimated utility value, meaning that consumers tend to
prefer buying food products in glass packaging. it was found that after being
analyzed using conjoints in SPSS

Keywords: digital marketing, packaging, halal label, conjoint analysis
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