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ABSTRAK 

Indonesia saat ini sedang marak mengeluarkan local brand baru. Salah satunya 

adalah industri kecantikan. Dengan banyaknya brand lokal kecantikan di Indonesia 

ini membuat mereka untuk berlomba-lomba melakukan perbedaan produk mereka 

dengan yang lainnya. Kegiatan pemasaran juga perlu dimaksimalkan untuk menarik 

konsumen. Era digital merupakan era dimana semua orang terhubung secara digital 

dengan teknologi internet. Tidak hanya antar orang, keterikatan manusia dengan 

suatu brand saat ini bisa dilakukan dengan hanya melalui digital. Content marketing 

merupakan payung dari pemasaran saat ini yang melibatkan semua elemen 

marketing termasuk pembuatan dan penyebaran konten yang bertujuan untuk 

menarik konsumen baru dan konsumen potensial. Somethinc merupakan salah satu 

local beauty brand yang melakukan content marketing untuk menarik konsumen 

dan calon konsumennya ke keputusan pembelian. Penelitian bertujuan untuk 

mengetahui respon penerapan strategi content marketing Somethinc dalam 

menciptakan keputusan pembelian melalui konten Instagram. Menggunakan 

metode studi kasus intrinsik dengan pendekatan kualitatif dan wawancara 

mendalam, penelitian ini menghasilkan bahwa content marketing akun Instagram 

@Somethincofficial memiliki keterkaitan dalam pengambilan keputusan 

pembelian konsumennya. 

Kata Kunci : Local brand, komunikasi pemasaran digital, Instagram, content 

marketing, keputusan pembelian 
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