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STRATEGI SPECIAL EVENT PASAR SABTU DALAM MEMBANGUN
BRAND AWARENESS SEKEDAR KOPI

Lucky Adrian

ABSTRAK

Industri food and beverage adalah salah satu industri yang berkembang
dengan sangat cepat di Indonesia. Hal ini menjadi sebuah fenomena yang
sangat menarik di dalam industri food and beverage ini terdapat sebuah
bisnis yang berjalan di sektor kopi. Para pelaku yang berjalan pada industri
kopi ini sangat banyak khususnya di daerah Jakarta. Brand awareness
merupakan sebuah aspek yang penting dalam sebuah brand ataupun usaha.
Salah satu hal yang dapat meningkatkan brand awareness adalah kegiatan
dari marketing public relations. Tujuan dari dibikinnya penelitian ini adalah
adalah untuk mengetahui strategi special event dari sekedar kopi dalam
membangun brand awareness. Penelitian ini menggunakan strategi dari
Jefkins yang didalamnya terdapat 7 step, meliputi menganalisis situasi,
menentukan tujuan, menentukan khalayak, memilih media, Menyusun
angagran, Menyusun jadwal kegiatan, dan evaluasi. Penelitian ini
menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode studi kasus. Hasil dari
penelitian ini adalah Sekedar Kopi telah menjalankan strategi special event
Pasar Sabtu yang mendapatkan hasil peningkatan brand awareness dari
Sekedar Kopi, yang telah mendapatkan data dari narasumber yaitu pada Sisi
top of mind dan brand recall, pada kegiatan Pasar Sabtu ini brand awareness

yang terbentuk adalah brand recognition.

Kata Kunci : marketing public relations, brand awareness, special event
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SPECIAL EVENT STRATEGY PASAR SABTU IN BUILDING SEKEDAR
KOPI BRAND AWARENESS

Lucky Adrian

ABSTRACT

The food and beverage industry is one of the fastest growing industries in
Indonesia. This is a very interesting phenomenon in the food and beverage industry
where there is a business that runs in the coffee sector. There are a lot of actors
running in the coffee industry, especially in the Jakarta area. Brand awareness is
an important aspect of a brand or business. One of the things that can increase
brand awareness is marketing public relations activities. The purpose of this
research is to find out the special event strategy other than just coffee in building
brand awareness. This study uses a strategy from Jefkins in which there are 7 steps,
including analyzing the situation, determining objectives, determining audiences,
selecting media, preparing budgets, arranging activity schedules, and evaluating.
This research uses a qualitative approach with a case study method. The results of
this study are that Sedar Kopi has carried out the Saturday Market special event
strategy which has resulted in an increase in brand awareness from Sedar Kopi,
which has obtained data from sources, namely on the top of mind and brand recall
side, in this Saturday Market activity the brand awareness formed is brand
recognition.

Keyword : Marketing public relations, brand awareness, special event
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