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ABSTRAK 
 

ANALISIS ISI PRODUCT PLACEMENT COLORGRAM PADA 

DRAMA KOREA TRUE BEAUTY 

SARAH AINUN NUFUS 

 

Dunia periklanan yang mendatangkan dampak paling berpengaruh dalam 

pemasaran produk ataupun jasa dimanfaatkan perusahaan untuk melakukan 

promosi melalui product placement. Strategi tersebut telah banyak dilakukan di 

negara Korea Selatan yang kemudian masuk ke Indonesia sebagai bagian dari 

Korean Wave yang mendatangkan pengaruh signifikan bagi beberapa produk. Salah 

satu produk yang menerapkan strategi product placement yaitu Colorgram pada 

drama korea True Beauty. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana 

product placement iklan colorgram pada drama korea True Beauty yang akan 

dilihat berdasarkan dari sifat iklannya. Jenis penelitian ini merupakan penelitian 

kualitatif dengan metode pendekatan studi kasus. Objek penelitian berupa product 

placement dari Colorgram pada drama korea True Beauty. Teknik pengumpulan 

data dilakukan dengan observasi, dokumentasi dan studi pustaka. Teknik analisis 

data dilakukan secara kualitatif dengan teknik reduksi data, penyajian data dan 

verifikasi atau menarik kesimpulan. Berdasarkan hasil analisis data yang telah 

dilakukan, product placement yang dilakukan Colorgram pada drama True Beauty 

dalam upaya mengenalkan produk-produk terbarunya memakai sifat iklan 

pengulangan, mendramatisir dan berkepribadian. Penempatan produk yang 

dilakukan Colorgram juga mengandung ketiga dimensi menurut Russel (2002) 

yaitu dimensi visual, dimensi audio dan dimensi koneksi plot. Ditemukan 

keselarasan antara brand Colorgram dengan drama True Beauty yang menjadi 

alasan dibalik setiap teori sifat iklan dan dimensi penempatan produknya. 

 

Kata kunci : Colorgram, iklan, product placement, True Beauty 
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ABSTRACT 
 

CONTENT ANALYSIS OF PRODUCT PLACEMENT 

COLORGRAM IN KOREAN DRAMA TRUE BEAUTY 

SARAH AINUN NUFUS 

 

The advertizing media which has the most influential impact on the marketing of 
products or services utilized by companies to promote their products through 
product placement. This strategy has been widely practiced in South Korea which 
then entered Indonesia as part of the Korean Wave which has a significant impact 
on several products. One of the products that apply the product placement strategy 
is Colorgram in the Korean drama True Beauty. This study aims to determine how 
the product placement of colorgram advertisements in the Korean drama True 
Beauty will be seen based on the nature of the advertisement. This type of research 
is qualitative research with case study approach. The product placement from 
Colorgram in the Korean drama True Beauty as a research object. Data collection 
techniques are done by observation, documentation and literature study. Data 
analysis techniques are carried out qualitatively with data reduction techniques, 
data presentation and verification or drawing conclusions. Based on the results of 
the data analysis, the product placement carried out by Colorgram in the drama 
True Beauty is an effort to introduce their newest products uses repetitive, 
dramatizing, and personality advertising properties. Colorgram's product 
placement also contains three dimensions according to Russel (2002), that is the 
visual dimension, audio dimension and plot connection dimension. There is an 
alignment between Colorgram's brand and True Beauty drama which is the reason 
behind each theory of advertising properties and product placement dimensions. 

 

 

 

 

 

 

Keywords: Colorgram, advertisement, product placement, True Beauty  
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