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Pengaruh Independensi Media dan Brand Image Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Tempo.co 

 

Advist Khoirunikmah  

ABSTRAK 
Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui pengaruh independensi media 

dan brand image terhadap keputusan pembelian produk Tempo.co. Pengumpulan 

data dengan riset kepustakaan dan dengan menggunakan kuesioner. Skala yang 

digunakan adalah skala binomial yang dilakukan terhadap 100 responden. Variabel 

penelitian yang digunakan adalah independensi dan brand image sebagai variabel 

bebas dan keputusan pembelian sebagai variabel terikat. Teknik sampling yang 

digunakan adalah non probability sampling dengan teknik purposive sampling. 

Analisis data yang digunakan dalam penelitian ini adalah analisis regresi binary 

logistik. Hasil penelitian yang didapat adalah, untuk variabel independensi media 

berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian produk Tempo.co, yaitu 

tingkat independensi media yang diterapkan sudah berhasil dijaga dan diterapkan 

sejak pertama kali hadir sebagai sumber informasi kepercayaan masyarakat. 

Variabel brand image tidak berpengaruh signifikan terhadap keputusan pembelian 

produk Tempo.co, hal ini menunjukkan variabel brand mage yang sudah melekat 

dalam pikiran masyarakat bersifat independen, netral, dan berani, sehingga variabel 

brand image tidak berpengaruh terhadap keputusan pembelian.  

Kata Kunci: Brand Image, Independensi Media, Tempo.co.   

 



vii 

 

Pengaruh Independensi Media dan Brand Image Terhadap 

Keputusan Pembelian Produk Tempo.co 

 

Advist Khoirunikmah  

ABSTRACT 
The purpose of this study was to determine the effect of media independence and 

brand image on the purchasing decisions of Tempo.co products. Collecting data by 

library research and by using a questionnaire. The scale used is the binomial scale 

which is carried out on 100 respondents. The research variables used were 

independence and brand image as independent variables and purchasing decisions 

as dependent variables. The sampling technique used is non-probability sampling 

with purposive sampling technique. The data analysis used in this research is 

binary logistic regression analysis. The result of the research is that the media 

independence variable has a significant effect on the decision to purchase 

Tempo.co products, namely the level of independence of the media applied has been 

successfully maintained and implemented since it first appeared as a source of 

information on public trust. The brand image variable has no significant effect on 

the purchase decision of Tempo.co's products, this shows that the brand mage 

variable that is already embedded in the public's mind is independent, neutral, and 

courageous, so that the brand image variable has no effect on purchasing decisions. 

Keywords: Brand Image, Media Independence, Tempo.co.
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