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ANALISIS PELAKSANAAN KEGIATAN KAMPANYE 

 SEBAGAI STRATEGI KOMUNIKASI PEMASARAN  

CAMILLE BEAUTY 

 

 

FARHAN ISKANDAR MAYUMA 

 

ABSTRAK  

 

Sebuah brand tentu memerlukan strategi pemasaran agar bisnis yang 

dijalankan dapat berjalan dengan lancar, selain itu juga untuk memudahkan 

sebuah brand mencapai goals yang ingin dicapai. Oleh sebab itu, fokus 

penelitian ini adalah menganalisis bagaimana pelaksanaan kegiatan 

kampanye sebagai strategi komunikasi yang dilakukan oleh Camille Beauty 

dalam campaign #Ramadhanbarengcamille ditinjau melalui teori event 

mangement dan campaign. Metode penelitian yang digunakan pada penelitian 

ini ialah metode kualitatif dengan pendekatan studi kasus. Hasil pada 

penelitian ini menunjukan bahwa Camille beauty dalam teori event 

management menurut Margaret Masterman & Robin wood (Ramanda, 2017) 

yaitu interaction, immersion, intensity, innovation, integrity sudah diterapkan 

dengan baik, namun untuk aspek involvement pada event campaign tersebut 

belum terdapat emosional yang tumbuh pada audience, melainkan hanya 

tindakan rasional dan pada aspek individuality belum diterapkan dengan baik 

pada event campaign tersebut tidak terdapat keunikan yang ditunjukan. Selain 

itu, aspek-aspek pada campaign menurut Antar Venus (Gianty, 2017)yang 

terdiri dari awareness, attitude dan action juga belum dilakukan secara baik 

karena kurang pahamnya pihak Camille Beauty mengenai apa itu campaign. 

 

 

Kata Kunci: event, campaign, Camille Beauty, strategi komunikasi 

pemasaran 
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ANALYSIS OF THE IMPLEMENTATION OF CAMPAIGN 

ACTIVITIES 

AS A MARKETING COMMUNICATIONS STRATEGY 

CAMILLE BEAUTY 

 

FARHAN ISKANDAR MAYUMA 

 

ABSTRACT 

 

 

A brand certainly requires a marketing strategy so that the business being 

run can run smoothly, besides that it is also to make it easier for a brand to 

achieve the goals it wants to achieve. Therefore, the focus of this research is 

to analyze how the implementation of campaign activities as a communication 

strategy carried out by Camille Beauty in the #Ramadhanbarengcamille 

campaign is reviewed through event and campaign management theory. The 

research method used in this study is a qualitative method with a case study 

approach. The results of this study show that Camille beauty in the theory of 

event management according to Margaret Masterman & Robin wood 

(Ramanda, 2017) namely interaction, immersion, intensity, innovation, 

integrity has been implemented properly, but for the involvement aspect of 

the event campaign there is no emotion growing in the audience, but only 

rational action and on the individuality aspect have not been properly 

implemented in the event campaign, there is no uniqueness shown. In 

addition, aspects of the campaign according to Antar Venus (Gianty, 2017) 

which consists of awareness, attitude and action has also not been carried 

out properly due to Camille Beauty's lack of understanding of what a 

campaign is. 

 

 

Keywords: event, campaign, Camille Beauty, marketing communication 

strategy 
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