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AKTIVITAS BRAND COMMUNICATION BAND TONO PRANCE
DALAM MEMASARKAN MINI ALBUM (EP) “4NJU ANGKASA™ DI
JEJARING MEDIA SOSIAL INSTAGRAM

MUAMAR NOVALDI MUHAMMAD

ABSTRAK

Media sosial adalah platform digital yang menyediakan fasilitas untuk
melakukan aktivitas sosial di dunia digital. Saat ini, penggunaan media sosial
memiliki peran yang sangat penting dalam membentuk dan meningkatkan suatu
produk atau brand, dengan melakukan brand communication yang baik. Salah satu
platform media sosial yang digunakan saat ini adalah instagram yang berperan
dalam melakukan pemasaran suatu usaha dalam bidang kesenian instrumental
musik ber-grup yang bernama Tono Prance. Di tahun 2022 ini, Tono prance baru
saja mengeluarkan sebuah perilisan mini album/Ep perdana yang bertajuk “Anju
Angkasa”. Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui bagaimana implementasi dari
aktivitas brand communication band Tono Prance dalam memasarkan Ep/mini
album “Anju Angkasa” di jejaring sosial media instagram. Penelitian ini masuk
kedalam jenis penelitian deskriptif dengan menggunakan teknik analisis data
kualitatif. Pengumpulan data dilakukan dengan cara indepth interview, observasi,
dokumentasi, serta metode baru yaitu dengan penelusuran melalui internet yang
sesuai dengan perkembangan zaman saat ini. Berdasarkan hasil penelitian yang
telah dilakukan, diperoleh hasil bahwa aktivitas brand communication yang
dilakukan grup band Tono Prance dalam memasarkan Ep/mini album “Anju
Angkasa” sudah mengikuti konsep dari social media brand communication oleh
Voorveld yang meliputi 3 Aspek yang dikaji yaitu sources characteristics, message
characteristics, dan channel characteristics. Dimana implementasi ini telah
meningkatkan nilai jual dan menciptakan branding yang positif pada mini album
“Anju Angkasa”

Kata kunci: Brand communication, Band Tono Prance, Media Sosial, Instagram
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ACTIVITIES OF BRAND COMMUNICATION BAND TONO PRANCE
TO MARKETING MINI ALBUM (EP) ON SOCIAL MEDIA
INSTAGRAM

MUAMAR NOVALDI MUHAMAD
ABSTRACT

Social media is a digital platform that provides facilities to carry out social
activities in the digital world. Currently, the use of social media has a very
important role in shaping and improving a product or brand, by doing good brand
communication. One of the social media platforms used today is Instagram which
plays a role in marketing a business in the field of musical instrumental arts with a
group called Tono Prance. In 2022, Tono prance has just released a release of the
first mini album/Ep entitled "Anju Angkasa”. This study aims to find out how the
implementation of the band's brand communication activity Tono Prance in
marketing the Ep / mini album "Anju Angkasa" on the instagram social media
network. This research is included in the type of descriptive research using
qualitative data analysis techniques. Data collection is carried out by means of
indepth interviews, observations, documentation, and new methods, namely by
searching through the internet in accordance with current times. Based on the
results of research that has been carried out, it was obtained that the brand
communication activities carried out by the Tono Prance band in marketing the Ep
/ mini album "Anju Angkasa”, have followed the concept of social media brand
communication by Voorveld which includes 3 aspects studied, namely sources
characteristics, message characteristics, and channel characteristics. Where this
implementation has increased the selling value and created a positive branding on
the mini album "Anju Angkasa"

Keywords: Brand communication, Tono Prance Band, Social Media, Instagram
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