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Perencanaan Bisnis To You All(Tuyul) Milk dengan strategi branding tematik 

Ghiffari Fathurrahman 

   

 

ABSTRAK 

 

 

Rencana bisnis disusun untuk pengoperasian usaha minuman dalam jangka waktu 

5 tahun ke depan melalui pengumpulan data, analisis kelayakan bisnis, bauran 

pemasaran, sumber daya manusia, dan keuangan.  Penelitian ini menggunakan 

beberapa metode rencana bisnis yaitu pertama dengan pengumpulan data secara 

Primer dan Sekunder kemudian menerapkan metode Analisis Kelayakan Bisnis 

seperti Segmenting, Targeting, Positioning serta menggunakan Analisis TOWS – 

Marketing MIX – Analisis Sumber Daya Manusia – Analisis Keuangan. Tuyul Milk 

merupakan usaha di bidang food and bevarage yang memfokuskan menjual 

minuman dengan menggunakan bahan yang fresh dan kekinian yang dapat 

dinikmati oleh semua kalangan. Peluang bisnis yang besar menjadikan Tuyul Milk 

melakukan branding tematik agar mampu bersaing di dalam dunia bisnis zaman 

sekarang dengan menggunakan kreativitas. Bisnis ini menargetkan untuk menarik 

lebih banyak lagi masyarakat datang ke Tuyul Milk yang mempunyai tema berbeda 

dengan bisnis minuman lain. 
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Ghiffari Fathurrahman 

   

 

ABSTRACT 

 

A business plan is prepared for the operation of a beverage business within the next 

5 years through data collection, business feasibility analysis, marketing mix, human 

resources, and finance. This research uses several business plan methods, namely 

first by collecting data in Primary and Secondary then applying Business 

Feasibility Analysis methods such as Segmenting, Targeting, Positioning and using 

TOWS Analysis – Marketing MIX – Human Resource Analysis – Financial 

Analysis. Tuyul Milk is a business in the field of food and bevarage that focuses on 

selling drinks using fresh and contemporary ingredients that can be enjoyed by all 

people. The huge business opportunity makes Tuyul Milk do thematic branding to 

be able to compete in today's business world by using creativity. This business 

targets to attract more people to come to Tuyul Milk which has a different theme 

from other beverage businesses. 
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