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RENCANA PENGEMBANGAN BISNIS LAUNDRY KILOAN DAN 

SATUAN “PERLONDRIAN PISANGAN” 

Panji Pahlevie 

 

ABSTRAK 

 

Rencana pengembangan bisnis Perlondrian merupakan rencana 

pengembangan dari bisnis laundry berawal dengan modal dan perlengkapan 

sederhana, berjuang untuk berkembang dalam meningkatkan kualitas dan 

menambah kapasitas atas jasa yang ditawarkan, untuk permintaan yang belum bisa 

terpenuhi dari kapasitas maksimal 30 kg/ hari menjadi 100 kg/ hari. 

Pengembangan dengan observasi progress ditambah dengan sisi 

eksperimansial yang dilakukan bertahap berdasarkan kekuatan dari cash flow yang 

dimiliki untuk menghasilkan cash flow yang bertumbuh. Informasi yang didapat 

dari observasi masalah di lapangan, dengan nalisis SWOT, porter 5 forces analysis 

dan business model canvas. Pengembangan dibagi menjadi dua tahap yaitu upgrade 

kualitas dan Penambahan skala kuantitas produksi. Penilaian kelayakan 

pengembangan bisnis dilakukan dengan parameter analisis keuangan payback 

period, IRR and NPV. 

Hasil analisis dan pembahasan penelitian menyimpulkan: 1. Pengembangan 

dibagi dua tahap yaitu upgrade kualitas dan upgrade kuantitas yang mempengaruhi 

pertumbuhan pendapatan dan net income; 2. Pengembangan dapat mingkatkan 

growth lebih cepat terhadap income statement dan pada pegembagan tahap kedua 

yang akan dilaksanakan dengan IRR 55,35% diartikan layak untuk dilanjutkan; 3. 

Penambahan mesin dapat meredam risiko life cycle mesin yang sudah berjalan 3 

tahun dengan pemakaian maksimal agar operasional berjalan dengan lancar. 

 

Kata kunci: Pengembangan Bisnis, Rencana Bisnis, Laundry. 
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BUSINESS DEVELOPMENT PLAN FOR PIECE AND KILO OF LAUNDRY 

“PERLONDRIAN PISANGAN” 

Panji Pahlevie 

 

ABSTRACT 

 

The Perlondrian business development plan is a development plan for the 

laundry business starting with simple capital and equipment, striving to develop in 

improving quality and increasing capacity for the services offered by unfulfilled 

demand from capacity 30 kg/ day to 100 kg/ day. 

Development with observation of progress coupled with the experimental 

side which is carried out in stages based on the strength of the cash flow owned to 

produce growing cash flow. Information obtained from observing problems in the 

field, with SWOT analysis, porter 5 forces analysis and business model canvas. The 

development is divided into two stages, upgrading the quality and increasing the 

production quantity scale. Assessment of the feasibility of business development is 

carried out with the financial analysis parameters payback period, IRR and NPV. 

The results of the analysis and review of the research conclude: 1. The 

development is divided into two stages, namely upgrading the quality and 

upgrading the quantity which affect revenue growth and net income; 2. 

Development can increase growth faster for income statements and in the second 

stage of development which will be carried out with an IRR of 55.35%, it is 

interpreted that it is feasible to continue; 3. The addition of machines can reduce 

the risk of a machine life cycle that has been running for 3 years with maximum 

usage so that operations run smoothly. 

 

Keywords: Business Development, Business Plan, Laundry. 
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