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STRATEGI DIPLOMASI KOMERSIAL DALAM 

PERDAGANGAN CRUDE PALM OIL INDONESIA TERHADAP INDIA 

PADA TAHUN 2014-2019 

Meisya Adriana1 

 

ABSTRAK 

Minyak sawit mentah, atau CPO, merupakan salah satu produk perkebunan 

unggulan Indonesia dan diperdagangkan secara luas di seluruh dunia. Sebagai 

sumber ekspor nonmigas, CPO dapat mendongkrak devisa negara produsen secara 

signifikan. Malaysia adalah produsen CPO terbesar kedua di dunia, setelah 

Indonesia. CPO merupakan salah satu komoditas utama di negara tujuan ekspor, 

menurut informasi dari Kementerian Perdagangan RI. Melihat fakta tersebut, 

Indonesia memiliki peluang yang sangat besar untuk meningkatkan pangsa pasar 

CPO secara global. Studi ini bertujuan untuk lebih memahami strategi diplomasi 

komersial Indonesia dalam perdagangan CPO dengan India pada tahun 2014–2019. 

Mencari tahu bagaimana Indonesia mempromosikan CPO di dunia merupakan 

salah satu tujuan penelitian ini. Karena mengeksplorasi strategi diplomasi 

komersial Indonesia dalam mempromosikan CPO, studi ini akan mengambil 

pendekatan kualitatif dan menggunakan analisis deskriptif. Saya akan 

menggunakan konsep FAR (Facilitation, Advisory, Representation) untuk 

mendefinisikan strategi diplomasi komersial Indonesia. Melalui sosialisasi CPO, 

pemerintah Indonesia khususnya Kementerian Perdagangan RI akan menjadi fokus 

penjelasan atas tindakan tersebut (Kemendag). Indonesia Trade Promotion Center 

(ITPC) dan Atase Perdagangan yang merupakan beberapa perwakilan perdagangan 

luar negeri yang dipekerjakan oleh Kementerian Perdagangan untuk 

mempromosikan CPO. Meningkatkan jumlah pasar global untuk ekspor CPO 

Indonesia merupakan tujuan inisiatif diplomasi komersial Kementerian 

Perdagangan. 

Kata kunci: Diplomasi komersial, Kementerian Perdagangan RI., dan 

Perdagangan CPO. 
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COMMERCIAL DIPLOMACY STRATEGY IN TRADE OF INDONESIAN 

CRUDE PALM OIL AGAINST INDIA IN 2014-2019 

Meisya Adriana2 

 

ABSTRACT 

Crude palm oil, or CPO, is one of Indonesia's leading plantation products and is 

traded widely around the world. As a source of non-oil and gas exports, CPO can 

significantly increase the foreign exchange of producing countries. Malaysia is the 

second largest CPO producer in the world, after Indonesia. CPO is one of the main 

commodities in export destination countries, according to information from the 

Indonesian Ministry of Trade. Seeing these facts, Indonesia has a huge opportunity 

to increase its global CPO market share. This study aims to better understand 

India's commercial diplomacy strategy in the CPO trade with India in 2014–2019. 

Finding out how Indonesia promotes CPO in the world is the aim of this research. 

Because it explores Indonesia's commercial diplomacy strategy in promoting CPO, 

this study will take a qualitative approach and use descriptive analysis. I will use 

the concept of FAR (Facilitation, Advisory, Representation) to define Indonesia's 

corporate diplomacy strategy. Through socialization of CPO, the Indonesian 

government, especially the Ministry of Trade of the Republic of Indonesia, will 

become the focus for explaining this action (Ministry of Trade). The Indonesia 

Trade Promotion Center (ITPC) and two Trade Attaches are some of the foreign 

trade representatives employed by the Ministry of Trade to promote CPO. 

Increasing the number of global markets for Indonesia's CPO exports is the aim of 

the Ministry of Trade's commercial diplomacy initiative. 

Keywords: Promotion of CPO, commercial diplomacy, and Indonesian Ministry of 

Trade. 
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