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Bukan Talk Show⁉️Rasanya Pengen E'e‼️”) 

 

DHAMARA NUGROHO TOEKAN 

 

ABSTRAK 
 

Bersamaan dengan kemajuan teknologi dan komunikasi, banyak bermunculan 

media-media baru yang didukung oleh internet seperti media sosial. Saat ini, 

banyak aplikasi media sosial, contohnya aplikasi media sosial seperti Instagram, 

TikTok, Youtube, Twitter, dan lainnya. Youtube pada saat adalah salah satu media 

sosial yang sangat popular untuk memberikan informasi, membuat konten, hiburan, 

bahkan iklan. Tak hanya individu namun juga ada beberapa perusahaan yang bisnis 

utamanya adalah membuat konten pada kanal Youtube, sehingga muncul banyak 

konten-konten yang serupa dari banyaknya kanal Youtube tersebut, begitu pula 

dengan Tema Indonesia, Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

bagaimana strategi konten kreatif Tema Indonesia melalui Youtube dalam 

memenuhi unsur hiburan ditengah maraknya konten sejenis, (Studi Pada Konten 

Youtube Geger Eps “Njan Diajak Sule Jadi Host Ini Bukan Talk Show⁉️Rasanya 

Pengen E'e‼️”). Metode penelitian ini menggunakan metode studi kasus intrinsik 

dengan pendekatan kualitatif. Teknik pengumpulan data yang penulis gunakan 

dalam penelitian ini adalah wawancara, observasi dan dokumentasi. Hasil yang 
ditemukan penulis pada penelitian ini adalah Tema Indonesia dari aspek 

transformasional, strategi konten kreatif yang digunakannya berhasil memenuhi 

unsur hiburan lewat Youtube dilihat dari interaksi dan jumlah penonton yang ada 

pada tayangan Gegerrr episode Sule dan Njan. 

 

Kata Kunci: Kanal Youtube Tema Indonesia, Strategi Konten Kreatif, Pemenuhan 

Unsur Hiburan. 
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CREATIVE CONTENT STRATEGY TEMA INDONESIA IN FULFILLING 

ELEMENTS OF ENTERTAINMENT THROUGH YOUTUBE 

(Study On Youtube Content Geger Eps “Njan Diajak Sule Jadi Host Ini Bukan 

Talk Show⁉️Rasanya Pengen E'e‼️”) 

 

DHAMARA NUGROHO TOEKAN 

 

ABSTRACT 
 

Along with the advancement of technology and communication, many new media 

have emerged that are supported by the internet such as social media. Nowadays, 

there are many social media applications, for example social media applications 
such as Instagram, TikTok, Youtube, Twitter, and others.  Youtube at the time was 

one of the social media that was very popular for providing information, creating 

content, entertainment, and even advertisements. Not only individuals but also there 

are several companies whose main business  is to create content on Youtube 

channels, so that there  are many similar content from the many Youtube channels, 

as well as Tema Indonesia,  The purpose of this study is to find out how  the creative 

content strategy of Tema Indonesia through Youtube in fulfilling entertainment 

elements amid the rise of similar content,  (Study on  Geger Eps Youtube Content 

"Njan Invited Sule to Host This Is Not a Talk Show!?️It Feels Like E'e!!️"). This 

research method uses an intrinsic case study method with a qualitative approach. 

The data collection techniques that the authors used in this study were interviews, 

observations and documentation. The results found by the author in this study are 

the Indonesian Theme from a transformational aspect, the creative content strategy 

he used succeeded in fulfilling the entertainment element through Youtube judging 

from the interaction and number of viewers in the Gegerrr episode Sule & Njan. 

 

Keywords: Indonesian Theme Youtube Channel,  Creative Content Strategy, 

Fulfillment of Entertainment Elements. 
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