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GOVERNMENTAL BRANDING NOISE: ANALISIS KONTEN 

SENTIMEN NEGATIF TERKAIT UTANG PEMERINTAH 

PADA MEDIA SOSIAL 

 

Rhoric Andra Fahreza 

ABSTRAK 

 

Utang pemerintah adalah bagian dari pengelolaan fiskal dan menjadi 

komponen dari Anggaran Pendapatan dan Belanjan Negara (APBN). Direktorat 

Jenderal Pengelolaan Pembiayaan dan Risiko sebagai unit pengelola utang 

pemerintah memiliki tugas untuk menyampaikan informasi dan kebijakan terkait 

utang pemerintah kepada masyarakat. Dalam praktiknya, utang pemerintah sering 

dinarasikan secara negatif oleh berbagai pihak di media sosial. Isu utang sering 

dikorupsi secara komunikasi sehingga menjadi gangguan komunikasi dalam proses 

pemerekan pemerintahan DJPPR. Penelitian ini bertujuan untuk menggambarkan 

pola korupsi komunikasi pada isu utang pemerintah dalam gangguan komunikasi 

pemerekan pemerintahan. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif 

dengan metode analisis konten terarah (Directed Content Analysis). Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa adanya korupsi komunikasi pada isu utang 

pemerintah berdampak dan menjadi gangguan komunikasi pada pemerekan 

pemerintahan. Komunikasi yang terjadi pada isu utang pemerintahan dikorupsi 

dengan menjalin logika sesat, membingkai isu dengan bingkai yang tidak 

berimbang dan memanipulasi persepsi terkait utang pemerintah. Oleh karena itu, 

perlu adanya strategi komunikasi dari DJPPR yang dapat memitigasi pola-pola 

korupsi komunikasi pada isu utang agar pesan bisa diterima masyarakat dengan 

baik.  
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THE IDENTIFICATION OF COMMUNICATION 

CORRUPTION PATTERNS IN GOVERNMENTAL 

BRANDING NOISE: CONTENT ANALYSIS OF NEGATIVE 

SENTIMENS RELATED TO GOVERNMENT DEBT ON 

SOCIAL MEDIA 

 

Rhoric Andra Fahreza 

ABSTRACT 

 

Government Debt is a part of fiscal management and one of the 

components in State Budget (APBN). Directorate General of Budget Financing and 

Risk Management (DJPPR) as a manager of government debt has a duty to convey 

information and policies related to government debt to the public. In practice, 

government debt is often narrated negatively by various parties. These issues are 

often corrupted in communication so that it become communication noise in 

governmental branding process of DJPPR. This research aims to describe the 

pattern of communication corruption on the issue of government debt in 

governmental branding noise. The research uses a qualitative approach with a 

directed content analysis method. The result shows that the existence of 

communication corruption on government debt issue has an impact on 

governmental branding and becomes communication noise. Communication that 

occurs on the government debt issue is corrupted by interweaving misguided logic, 

unbalance framing and manipulating perceptions regarding government debt. 

Therefore, it is necessary to have a communication strategy from DJPPR that can 

mitigate communication corruption patterns on government debt issues so that 

messages can be well received by the public.  
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