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PERSEPSI AUDIENS PADA BEAUTY VLOGGER DANANG 

WISNUWARDHANA DALAM MENGGAMBARKAN BRAND EQUITY 

PRODUK KAHF (STUDI PADA VIDEO REVIEW: KAHF SKINCARE 

COWOK HALAL MELALUI YOUTUBE) 

Yudha Sucianto 

ABSTRAK 

Peranan beauty vlogger saat ini kerap menyita perhatian laki-laki di Indonesia. 

Sebagian besar laki-laki mengetahui dan menyukai produk skincare perawatan 

tubuh. Kahf menjadi salah satu brand yang banyak digemari laki-laki Indonesia 

saat ini. Pasalnya, tidak hanya kualitasnya saja yang tidak diragukan lagi, tetapi 

kemasan elegant dan harga yang relatif terjangkau juga menjadi alasannya. Kahf 

merupakan produk skincare perawatan tubuh yang sudah berdiri pada tahun 2020, 

namun beberapa tahun terakhir ini produk Kahf melakukan pengembangan 

menjadi lebih baik dan lebih variatif. Hal tersebut membuat banyaknya beauty 

vlogger melakukan review produk di media sosial terutama YouTube, termasuk 

beauty vlogger Danang Wisnuwardhana. Penelitian ini bertujuan untuk melihat 

persepsi audiens pada beauty vlogger Danang Wisnuwardhana dalam 

menggambarkan brand equity produk Kahf (Studi pada video review : Kahf 

Skincare Cowok Halal Melalui YouTube)”. Terdapat dua variabel dalam penelitian 

ini, yaitu variabel X beauty vlogger dan variabel Y brand Equity. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif asosiatif dengan menggunakan pendekatan 

deskriptif, dengan perolehan data melalui penyebaran kuisioner online 

menggunakan google form. Pengambilan data tersebut disebar kepada 102 sampel 

yang merupakan laki-laki berusia 20-35tahun di Komunitas Pemuda Pancasila di 

Wilayah Jakarta Selatan. Hasil dari penelitian ini menunjukan bahwa persepsi 

audiens pada variabel X yakni beauty vlogger dalam menggambarkan variabel Y 

yaitu brand equity produk Kahf. Hal tersebut dapat dilihat dari probalitas 0,00 < 

0,05. Pada variabel beauty vlogger yang paling terlihat pada dimensi trustworthy 
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dimana  mendapatkan hasil bahwa youtuber “Danang Wisnuwardhana adalah 

sosok yang dapat dipercaya dalam menyampaikan informasi” menunjukan hasil 

sebanyak 44 responden  (44,4%), dan pada variabel brand equity yang paling 

terlihat pada dimensi salience yakni pada sampel Komunitas Pemuda Pancasila 

melihat banyak sekali manfaat yang ditawarkan oleh produk Kahf dalam review 

Danang Wisnuwardhana.” menunjukan bahwa sebanyak 56 responden (55,6%). 

Oleh sebab itu, dapat disimpulkan bahwa persepsi audiens pada beauty vlogger 

Danang Wisnuwardhana mampu menggambarkan brand equity produk Kahf di 

Komunitas Pemuda Pancasila di Wilayah Jakarta Selatan.  

 

 

Kata kunci : Beauty Vlogger, Danang Wisnuwardhana, Brand Equity, Kahf, 

YouTube. 
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AUDIENCE PERCEPTION OF BEAUTY VLOGGER DANANG 

WISNUWARDHANA IN DESCRIBING THE BRAND EQUITY OF KAHF 

PRODUCTS (STUDY ON VIDEO REVIEW: KAHF HALAL MALE 

SKINCARE VIA YOUTUBE) 

Yudha Sucianto 

ABSTRACT 

The role of beauty vloggers today often grabs the attention of men in Indonesia. Most 

men know and love body care skincare products. Kahf is one of the most popular 

brands for Indonesian men today. The reason is, not only the quality is no doubt, but 

elegant packaging and relatively affordable prices are also the reason. Kahf is a body 

care skincare product that was established in 2020, but in recent years Kahf products 

have developed to be better and more varied. This makes many beauty vloggers do 

product reviews on social media, especially YouTube, including beauty vlogger 

Danang Wisnuwardhana. This study aims to see the audience's perception of beauty 

vlogger Danang Wisnuwardhana in describing the brand equity of Kahf products 

(Study on video review: Kahf Halal Male Skincare Through YouTube)". There are 

two variables in this study, namely variable X beauty vlogger and variable Y brand 

equity. This study used associative quantitative methods using a descriptive approach, 

with data acquisition through the distribution of online questionnaires using google 

forms. The data collection was distributed to 102 samples who were men aged 20-35 

years in the Pancasila Youth Community in the South Jakarta Region. The results of 

this study show that the audience's perception of variable X, namely beauty vloggers, 

in describing variable Y, namely brand equity of Kahf products. This can be seen 

from the probability of 0.00 < 0.05. In the beauty vlogger variable, the most visible in 

the trustworthy dimension where getting the results that the YouTuber "Danang 

Wisnuwardhana is a trustworthy figure in conveying information" showed results as 

many as 44 respondents (44.4%), and the brand equity variable that is most visible in 

the dimension of salience, namely in the sample of the Pancasila Youth Community 
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saw a lot of benefits offered by Kahf products in the Danang Wisnuwardhana 

review." showed that as many as 56 respondents (55.6%). Therefore, it can be 

concluded that the audience's perception of beauty vlogger Danang Wisnuwardhana 

is able to describe the brand equity of Kahf's products in the Pancasila Youth 

Community in the South Jakarta Region. 

 

Keywords: Beauty Vlogger, Danang Wisnuwardhana, Brand Equity, Kahf, YouTube. 
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