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ABSTRAK 

 

Penelitian ini memiliki tujuan yaitu untuk mengetahui pengaruh digital marketing 

dan brand knowledge terhadap minat beli konsumen RamenYa. Penelitian ini 

menggunakan metode kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada para 

pengikut akun Instagram RamenYa yang menjadi konsumen dari produk yang 

ditawarkan oleh RamenYa. Teknik penarikan sampel yang dilakukan pada 

penelitian ini menggunakan teknik probability sampling dengan metode simple 

random sampling sejumlah 100 responden. Analisis data dalam penelitian ini yaitu 

menggunakan regresi linear berganda menggunakan aplikasi SPSS untuk melihat 

pengaruh dari variabel digital marketing dan brand knowledge yang mempengaruhi 

minat beli konsumen RamenYa khususnya di media sosial Instagram. Berdasarkan 

hasil penelitian yang telah dilakukan ditemukan bahwa digital marketing  (X1) dan 

brand knowledge (X2) berpengaruh signifikan terhadap minat beli (Y) dengan nilai 

signifikansi 0,000. Sehingga dapat disimpulkan bahwa variabel digital marketing 

(X1) dan brand knowledge (X2) berpengaruh secara signifikan terhadap variabel 

minat beli (Y). 

 

Kata Kunci: Komunikasi Pemasaran, Digital Marketing, Brand Knowledge, Minat 

Beli
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ABSTRACT 

 

This research aims to determine the influence of digital marketing and brand 

knowledge on consumer purchase intention at RamenYa. The study employed a 

quantitative method by distributing questionnaires to Instagram followers of 

RamenYa, who are consumers of the products offered by RamenYa. The sampling 

technique used in this study was probability sampling with the simple random 

sampling method, involving 100 respondents. Data analysis in this research utilized 

multiple linear regression through the SPSS application to examine the influence 

of digital marketing and brand knowledge on consumer purchase intention, 

particularly on Instagram as a social media platform. Based on the conducted 

research, it was found that digital marketing (X1) and brand knowledge (X2) 

significantly influence purchase intention (Y) with a significance value of 0.000. 

Therefore, it can be concluded that both digital marketing (X1) and brand 

knowledge (X2) have a significant impact on purchase intention (Y). 

 

Keywords: Marketing Communication, Digital Marketing, Brand Knowledge, 

Purchase Intentions
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