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Auzan Farhansyah 
 
 

ABSTRAK 

 
Friday Noraebang menjadikan Instagram sebagai salah satu platform media sosial yang 

paling efektif untuk menyebarkan tentang informasi acara yang akan dilaksankan untuk para 

konsumennya, Friday Noraebang telah memiliki lebih dari 55.000 pengikut pada Juli 2023. 

Konten yang disajikan melalui Instagram berbentuk visual foto dan video mengenai acara 

Friday noraebang dari informasi acara, hingga keseruan saat acara berlangsung. Tujuan peneliti 

ini ialah untuk menganalisis aspek-aspek content marketing yang terdapat dalam konten media 

sosial khususnya pada bisnis karaoke Korea yang diperuntukkan secara spesifik melihat dari 

persepsi pengikut akun Instagram @Fridaynoraebang. Penelitian ini dikaji menggunakan teori 

content marketing yang dicetuskan oleh Douglass Karr (2019) dan teori keputusan pembelian 

yang dicetuskan oleh Solomon (2018). Metode penelitian yang digunakan pada penelitian ini 

adalah studi kasus dan menggunakan pendekatan kualitatif. Kriteria responden yang dipilih 

adalah kalangan pria dan wanita berusia antara 17-28 tahun yang telah mengikuti sosial media 

Instagram Friday Noraebang serta pernah mengikuti acara Friday Noraebang. Hasil dari 

penelitian ini menunjukkan bahwa dari kelima dimensi content marketing sudah dilakukan 

dengan cukup baik, namun adanya perbedaan dalam cara pandang antara konsumen dan pihak 

Friday Noraebang menjadi adanya perbedaan persepsi di beberapa dimensi. 

 
 

Kata kunci: Content Marketing, Keputusan Pembelian, Bisnis Karaoke Korea, Friday 
Noraebang 
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Analysis of Content Marketing in Korean Karaoke Business in Growing Consumer Purchase 
Decisions (Case Study on Instagram @FridayNoraebang) 

 
 
 

Auzan Farhansyah 
 
 
 
 

ABSTRACT 
 

Friday Noraebang makes Instagram one of the most effective social media platforms 

for spreading information about events that will be held for its consumers, Friday Noraebang 

already has more than 55,000 followers as of July 2023. Content presented via Instagram is 

in the form of visual photos and videos regarding Friday events. noraebang from event 

information, to the excitement during the event. The purpose of this research is to analyze 

content marketing aspects contained in social media content, especially in the Korean karaoke 

business which is specifically intended to look at the perceptions of followers of the Instagram 

account @Fridaynoraebang. This research is examined using content marketing theory 

proposed by Douglass Karr (2019) and purchasing decision theory initiated by Solomon 

(2018). The research method used in this study is a case study and uses a qualitative approach. 

The criteria for the selected respondents were men and women aged between 17- 28 years who 

had followed Friday Noraebang Instagram social media and had attended Friday Noraebang 

events. The results of this study indicate that of the five dimensions content marketing has been 

carried out quite well, but there are differences in the perspectives between consumers and 

Friday Noraebang parties, resulting in different perceptions in several dimensions. 

 
 
 
 

Key words: Content Marketing, Buying Decision, Korean Karaoke Business, Friday noraebang 
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