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INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INFORMASI WISATA: STUDI DESKRIPTIF 

KUANTITATID TENTANG SIKAP PENGGUNA AKUN 

@EXPLORE_JAKARTA 

 

ABSTRAK 

 

 

 

Media sosial menjadi salah satu media yang digunakan banyak orang untuk mencari 

suatu informasi. Jenis media sosial sendiri sangat beragam yaitu Facebook, Instagram, Twitter, 

Youtube, Snapchat, dan masih banyak lainnya. Media sosial yang menjadi tempat bertukar 

informasi salah satunya adalah Instagram. Instagram sendiri adalah sebuah aplikasi yang marak 

digunakan orang untuk berbagi foto ataupun berbagi video. Informasi mengenai tempat wisata 

di media sosial memiliki ketertarikan yang sangat tinggi umumnya di dunia khususnya di 

Jakarta. Hal ini dapat dibuktikan dengan banyaknya pengikut akun-akun di media sosial 

Instagram mengenai tempat-tempat wisata seperti akun @explore_jakarta yang memiliki 

159.000 pengikut. Penelitian ini menggunakan metode deskriptif kuantitatif, daya yang 

diperoleh menggunakan teknik observasi aktif, Pengguna akun Instagram @explore_jakarta 

mendapatkan berbagai informasi melalui postingan video atau gambar yang di unggah di akun 

Instagram @explore_jakarta kemudian pengguna akun Instagram mengevaluasi informasi 

yang diterima berdasarkan pengetahuan yang mereka miliki sebelumnya, kemudian akan 

menentukan perubahan sikap dari pengikut akun Instagram @explore_jakarta. 
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INSTAGRAM SEBAGAI MEDIA INFORMASI WISATA: STUDI DESKRIPTIF 

KUANTITATIF TENTANG SIKAP PENGGUNA AKUN 

@EXPLORE_JAKARTA 

 

ABSTRACT 

 

 

 

Social media is one of the media that many people use to find information. The types 

of social media itself are very diverse, namely Facebook, Instagram, Twitter, Youtube, 

Snapchat, and many others. One of the social media that is a place to exchange information is 

Instagram. Instagram itself is an application that is widely used by people to share photos or 

share videos. Information about tourist attractions on social media has very high interest in 

general in the world, especially in Jakarta. This can be proven by the large number of followers 

on Instagram social media accounts regarding tourist attractions such as the account 

@explore_jakarta which has 159,000 followers. This research uses quantitative methods, the 

power obtained uses active observation techniques. Users of the Instagram account 

@explore_jakarta get various information through posting videos or pictures that are uploaded 

on the Instagram account @explore_jakarta then Instagram account users evaluate the 

information received based on their previous knowledge, then will determine the change in 

attitude of followers of the @explore_jakarta Instagram account. 
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