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PENGELOLAAN CONTENT MARKETING DALAM MEMBANGUN 

BRAND IMAGE PADA MEDIA SOSIAL YOUTUBE EVENTORI VIEW 

Revaldi Pili Pratama 

 

ABSTRAK 

 

Content Marketing sudah sangat lumrah digunakan untuk berbagai kebutuhan 

dalam strategi pemasaran. Eventori View salah satunya yang menggunakan Content 

Marketing didalam channel YouTube mereka. Eventori View adalah sebuah 

perusahaan media entertainment yang menyajikan konten dari depan layer 

panggung dan belakang layer panggung. Dalam penelitian ini penulis mengamati 

adanya usaha untuk membangun sebuah Brand Image perusahaan Eventori View 

menggunakan Content Marketing pada media Sosial YouTube Eventori View 

Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana pengelolaan Content 

Marketing dalam membangun Brand Image pada media sosial YouTube Eventori 

View. Metode Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan metode 

studi kasus. Dalam hal ini, teknik pengumpulan data tersebut dilakukan dengan 

wawancara mendalam, pengamatan, dan studi dokumentasi. Hasil penelitian ini 

menunjukkan bahwa terdapat beberapa faktor dari Content Marketing dalam sosial 

media YouTube Eventori View dalam membangun sebuah Brand Image. Eventori 

View menyajikan tayangan atau konten yang mudah dipahami, mudah diingat, dan 

interaktif. Lalu, konten yang disajikan oleh Eventori View dibuat dengan konsisten, 

relevan dan memberikan keunikan sendiri agar terciptanya unique selling 

proposition. Dari faktor Content Marketing tersebut channel YouTube Eventori 

View mampu memberikan asosiasi bahwa YouTube Eventori View adalah 

tempatnya orang-orang untuk mencari informasi seputar industri hiburan tanah air 

dan menjadi wadah bagi wajah-wajah baru pekerja seni di Indonesia dengan sajian 

yang berkualitas, kekinian, dan relevan. 

 

Kata Kunci:  Content Marketing, Brand Image, YouTube 
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STUDY OF CONTENT MARKETING MANAGEMENT IN BUILDING 

BRAND IMAGE ON YOUTUBE EVENTORY SOCIAL MEDIA 

Revaldi Pili Pratama 

 

ABSTRACT 

 

Content Marketing is very commonly used for various needs in marketing 

strategies. Eventori View is one of them that uses Content Marketing on their 

YouTube channel. Eventori View is an entertainment media company that provides 

content from the front of the stage and behind the stage. In this study the authors 

observed an attempt to build an Eventori View company Brand Image using 

Content Marketing on YouTube Eventori View social media. The purpose of this 

study was to find out how Content Marketing is managed in building a Brand Image 

on YouTube Eventori View social media. This research method uses a qualitative 

approach with case study methods. In this case, the data collection technique is 

done by in-depth interviews, observations, and documentation studies. The results 

of this study indicate that there are several factors from Content Marketing in social 

media YouTube Eventori View in building a Brand Image. Eventori View presents 

shows or content that are easy to understand, easy to remember, and interactive. 

Then, the content presented by Eventori View is consistent, relevant and provides 

its own uniqueness to create a unique selling proposition. From the Content 

Marketing factor, the YouTube Eventori View channel is able to provide an 

association that YouTube Eventori View is a place for people to find information 

about the country's entertainment industry and to become a forum for new faces of 

Indonesian artists with quality, up-to-date and relevant content. 
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