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Persepsi Mahasiswa Ilmu Komunikasi Universitas Bakrie Mengenai Konten 

Komedi Biru Talkpod Episode Model Majalah Dewasa  

Naufal Maulana Ramadhan 

 

ABSTRAK 

 

Youtube merupakan sebuah media sosial yang mampu untuk mempermudah 

masyarakat dalam mencari infromasi, hiburan, dan kebutuhan lainnya yang 

berkaitan dengan komunikasi di era digital sekarang ini.  Youtube memiliki peran 

seperti media massa pada umumnya, yaitu sebagai wadah untuk menyampaikan 

pesan. Pesan tersebut berbentuk konten audiovisual yang dapat diunggah oleh siapa 

saja dalam platform Youtube. Salah satu pilihan konten yang terdapat pada Youtube 

adalah konten komedi biru hasil produksi dari kanal Talkpod NET TV. Konten 

tersebut memiliki unsur seksualitas dan dapat memicu kontroversi. Penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui dan menjelaskan persepsi mahasiswa Ilmu 

Komunikasi Universitas Bakrie mengenai penggunaan konsep komedi biru dalam 

konten Youtube Talkpod. Penelitian ini menggunakan konsep persepsi konsumen, 

perilaku konsumen, komedi biru, dan jumlah interaksi (engagement) untuk 

mengkajinya. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan desain 

studi kasus untuk membahas bagaimana persepsi dari mahasiswa Ilmu Komunikasi 

Universitas Bakrie. Hasil penelitian ini adalah mahasiswa Ilmu Komunikasi 

Universitas Bakrie mengalami ketiga proses persepsi konsumen yang menyebabkan 

timbulnya persepsi positif. Persepsi positif juga dipengaruhi oleh peran dari 

pembawa acara dan narasumber yang mampu menghibur mahasiswa. Selain itu, 

faktor pribadi dan faktor psikologis menjadi alasan yang mendorong mahasiswa 

Ilmu Komunikasi Universitas Bakrie untuk mengonsumsi konten Talkpod episode 

model majalah dewasa.  
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Perception of Communication Science Students at Bakrie University Regarding 

Blue Comedy Content in Talkpod's Adult Magazine Model Episode 

Naufal Maulana Ramadhan 

 

ABSTRACT 

Youtube is a social media platform that facilitates people in seeking information, 

entertainment, and other related needs pertaining to communication in the current 

digital era. It plays a role similar to traditional mass media, serving as a conduit 

for delivering messages. These messages take the form of audiovisual content that 

anyone can upload on the Youtube platform. One of the content options available 

on Youtube is blue comedy content produced by the Talkpod NET TV channel, 

which includes sexual elements and can spark controversy. this study aims to 

determine and explain the perceptions of Bakrie University Communication Science 

students regarding the use of the blue comedy concept in Talkpod's Youtube 

content. This research uses the concepts of consumer perception, consumer 

behavior, blue comedy, and the number of interactions (engagement) to study it. 

This research uses a qualitative approach with a case study design to discuss how 

the perceptions of Bakrie University Communication Science students. The result 

of this research is that Bakrie University Communication Science students 

experience the three processes of consumer perception which cause positive 

perceptions to arise. Positive perceptions are also influenced by the role of the host 

and speakers who are able to entertain students. In addition, personal factors and 

psychological factors are the reasons that encourage Bakrie University 

Communication Science students to consume Talkpod content in the episode of 

adult magazine models.  
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