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PENGARUH PENGGUNAAN FITUR INSTAGRAM STORIES 

TERHADAP MINAT BELI KONSUMEN DI TOKO MEDINA 

BABY SHOP 

Intan Mei Zahara 

ABSTRAK 

 

Perkembangan online shopping mendorong para pengusaha untuk bersaing 

secara ketat, sehingga para pengusaha dituntut untuk kreatif dan inovatif dalam 

memasarkan produknya, termasuk melalui media sosial. Media sosial 

menyajikan informasi yang mudah diakses dan informasi yang berkualitas 

menyebabkan timbulnya minat beli pada konsumen. Sehingga penelitian ini 

bertujuan untuk mengetahui adakah Pengaruh Penggunaan Fitur Instagram 

Stories Terhadap Minat Beli Konsumen di Toko Medina Baby Shop. 

Penelitian ini menggunakan Teori SOR singkatan dari Stimulus, Organisme, 

Respon. Selain itu penelitian ini juga menggunakan teori Komunikasi 

Pemasaran, Media Sosial, dan juga Minat Beli. Jenis penelitian ini adalah 

penelitian deskriptif dengan pendekatan kuantitatif. Sampel di dalam 

penelitian ini berjumlah 100 pengikut Instagram Medina Baby Shop yang 

pernah belanja di Medina Baby Shop. Teknik pengumpulan data yang 

digunakan adalah kuesioner dan hasil penelitian berdasarkan uji regresi linier 

sederhana didapatkan nilai t hitung sebesar 20.845, F hitung sebesar 434.500, 

dan nilai signifikan yang lebih kecil dari 0.05 (0.000 < 0.05), maka hipotesis 

yang menyatakan bahwa “Ada Pengaruh Pengunaan Fitur Instagram Stories 

Terhadap Minat Beli Konsumen Pengikut Instagram Toko Medina Baby 

Shop” terbukti. 

 

Kata Kunci : Media Sosial, Minat Beli 
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THE INFLUENCE OF USING INSTAGRAM STORIES 

FEATURE ON CONSUMERS' INTEREST IN BUYING IN 

MEDINA BABY SHOPS 

Intan Mei Zahara 

ABSTRACT 

Development online shopping encourage entrepreneurs to compete strictly, so 

that entrepreneurs are required tocreative andinnovativein marketing their 

products, including through social media. Social media provides information 

that is easily accessible and of high quality information which causes consumer 

buying interest to arise. So this study aims to determine whether there is an 

Effect of Use Instagram Stories feature Against Buying Interests of 

Consumers at the Medina Baby Shop Store. This study uses the abbreviation 

SOR Theory Stimulus, Organism, Response. In addition, this research also uses 

the theory of Marketing Communication, Social Media, and also Purchase 

Intention. This type of research is descriptive research with a quantitative 

approach. The sample in this research is 100 followers Instagram Medina Baby 

Shop who has shopped at Medina Baby Shop. The data collection technique 

used was a questionnaire and the results of the research based on a simple 

linear regression test obtained a t value of 20,845, a calculated F of 434.500, 

and a significant value less than 0.05 (0.000 < 0.05), the hypothesis states that 

"There is an Effect of Using Instagram Stories feature Against Buying 

Interests of Instagram Followers Toko Medina Baby Shop” is proven. 

Keywords : Social Media, Purchase Intention 
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