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TAUFIQ NABIL IRFAN 

 

ABSTRACT 

2019 was a tough year for all Indonesian people, where a fairly deadly virus 

spread, namely the Covid-19 virus. This virus is a deadly virus and a virus that is 

easily transmitted. This virus has a negative impact as seen in the industrial sector, 

namely companies engaged in creative fields. When the Covid-19 pandemic spread, 

the brand activation strategy underwent many changes because many activities 

could no longer be carried out directly or physically. Then during this pandemic 

period a new brand activation strategy was born which in this case has begun to use 

technology that has developed and the brand activation strategy that has undergone 

this transformation continues after the pandemic period is over. In this new brand 

activation strategy, you can reach an audience that is not only thousands of people, 

because this new strategy can reach tens of thousands of people, even with a wide 

geographical location. 
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TAUFIQ NABIL IRFAN 

 

ABSTRACT 

 Tahun 2019 menjadi salah satu tahun  yang berat bagi seluruh masyarakat 

Indonesia, dimana pada tahun tersebut tersebar virus yang cukup mematikan yaitu 

virus Covid-19. Virus ini menjadi salah satu virus yang mematikan dan virus yang 

mudah menular. Virus ini memiliki dampak yang negatif seperti yang terlihat dalam 

bidang industri yaitu perusahaan yang bergerak dalam bidang kreatif. Pada saat 

pandemi Covid-19 ini tersebar, strategi brand activation banyak mengalami 

perubahan karena banyak aktivitas yang sudah tidak bisa dilakukan secara langsung 

atau secara fisik.Lalu dalam masa pandemic ini lahir lah strategi brand activation 

yang baru dimana dalam hal ini sudah mulai menggunakan teknologi yang sudah 

berkembang dan strategi brand activation yang sudah mengalami transformasi ini 

berlanjut setelah masa pandemic sudah berakhir. Dalam strategi brand activation 

yang baru ini dapat menjangkau audiens yang tidak hanya ribuan orang, karena dari 

strategi yang baru ini bisa menjangkau puluhan ribu orang bahkan dengan letak 

geografis yang luas juga. 
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