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ANALISIS STRATEGI INVESTOR RELATIONS PT. BUMI RESOURCES 

MINERALS TBK DALAM MENARIK MINAT INVESTASI 

 

GIFFRAN MUHAMMAD PRAKASA 

 

ABSTRAK 

Investor Relations yaitu bagian khusus yang berasal dari Public Relations 

perusahaan yang membangun serta memelihara hubungan yang menguntungkan 

dengan pihak pemegang saham dan investor lainnya berkiprah yang pada bidang 

pasar modal buat meningkatkan nilai pasar. Maka dari itu strategi investor relations 

dibutuhkan oleh perusahaan agar tugas investor relations berfungsi dengan baik 

dalam mencapai tujuannya. Tujuan dari penelitian ini adalah untuk mengetahui 

strategi investor relations dalam menarik minat investasi. Penelitian ini dikaji 

dengan menggunakan teori strategi investor relations yang di cetuskan oleh Scott 

M. Cutlip (2006) dengan pendekatan arah strategi investor relations calendar 

driven dan minat investasi yang dicetuskan oleh Nagy Obenberger (1994). Metode 

yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode kualitatif dengan pendekatan 

metode studi kasus. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa strategi investor 

relations dengan arah pendekatan calendar driven melalui program – program yang 

berkaitan dengan laporan keuangan yang dibuat melalui keempat tahapan 

perencanaan dalam strategi investor relations sudah berjalan dengan baik, serta 

terhubung dengan variable minat investasi yaitu faktor neutral informations dan 

self image/firm-image coincidence. 

 

Kata Kunci: Investor, Investor Relations, Minat Investasi, Saham, Strategi Investor 

Relations 
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ANALYSIS INVESTOR RELATIONS STRATEGY OF PT. BUMI 

RESOURCES MINERALS TBK IN ATTRACTING INVESTMENT 

INTEREST 

 

GIFFRAN MUHAMMAD PRAKASA 

 

ABSTRACT 

Investor Relations is a special part derived from the Public Relations of companies 

that build and maintain profitable relationships with shareholders and other 

investors who take part in the capital market to increase market value. Therefore, 

an investor relations strategy is needed by the company so that the task of investor 

relations functions properly in achieving its goals. The purpose of this study is to 

determine the strategy of investor relations in attracting investment interest. This 

research was studied using investor relations strategy theory initiated by Scott M. 

Cutlip (2006) with an approach to the direction of calendar driven investor 

relations strategy and investment interest initiated by Nagy Obenberger (1994). The 

method used in this research is a qualitative method with a case study method 

approach. The results of this study show that the investor relations strategy with a 

calendar driven approach direction through programs related to financial 

statements made through the four stages of planning in the investor relations 

strategy has run well, and is connected to investment interest variables, namely 

neutral informations and self image/firm-image coincidence. 

 

Keywords: Investor, Investor Relations, Investment Interest, Stocks, Strategy 

Investor Relations 
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