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ANALISIS GAYA HIDUP PELAKU THRIFT SHOPPING PADA KALANGAN

ANAK MUDA DI BEKASI

Adeka Bella Permata

ABSTRAK

Indonesia merupakan salah satu negara yang perkembangan fashionnya tidak luput dari

pengaruh budaya Barat. Fashion barat yang identik dengan harga yang mahal membuat

sebagian orang merasa tidak cukup mampu untuk mengikuti trend fashion tersebut.

Maka, demi memenuhi kebutuhan fashion, trend thrifting dijadikan alternatif yang

digandrungi oleh masyarakat terutama anak muda untuk bisa mendapatkan produk

fashion dengan harga terjangkau dan bermerek. Penelitian ini bertujuan untuk

mengetahui bagaimana gaya hidup anak muda melalui anak muda dalam kegiatan

thrifting. Penelitian ini menggunakan teori perilaku konsumen dari Kotler dan

Armstrong yang berfokus pada gaya hidup yang menggunakan dimensi AIO (Activity,

Interest, dan Opinion). Metode penelitian yang digunakan adalah fenomenologi dengan

pendekatan kualitatif. Hasil penelitian ini menunjukan bahwa gaya hidup anak muda

berkaitan dengan dimensi gaya hidup AIO, dimana pada dimensi Activity, anak muda

penggemar thrifting tadinya senang melakukan thrifting di pasar senen dan pasar baru

sebelum maraknya thrifting di media sosial. Selain itu di dimensi Interest, anak muda

yang menggemari thrifting memiliki minat akan produk thrifting baik dari segi model,

desain, kualitas, dan harga. Sedangkan pada dimensi Opinion, produk thrifting dianggap

kurang bersih karena bekas, namun hal tersebut tidak menjadi masalah bagi para

penggemar thrifting. Selain itu ada faktor pembentuk gaya hidup yaitu dari

faktor industri gaya hidup, iklan

gaya hidup dan Public Relations & Journalism Gaya Hidup.

Kata kunci: Anak Muda, Gaya Hidup, Online Thrift Shop, Perilaku Konsumen,

Thrifting Shopping.
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LIFESTYLE ANALYSIS OF THRIFT SHOPPING AT YOUTH IN BEKASI

Adeka Bella Permata

ABSTRACT

Indonesia is one of the countries whose fashion development has not escaped the

influence of Western culture. Western fashion, which is synonymous with high prices,

makes some people feel they are not capable enough to follow this fashion trend. So, in

order to meet fashion needs, the trend of thrifting is used as an alternative that is loved

by the public, especially young people, to be able to get fashion products at affordable

and branded prices. This study aims to find out the lifestyle of young people through

@22House_ followers in thrifting activities. This study uses the theory of consumer

behavior from Kotler and Armstrong which focuses on lifestyles using the AIO (Activity,

Interest, and Opinion) dimensions. The research method used is phenomenology with a

qualitative approach. The results of this study indicate that the lifestyle of young people

is related to the AIO lifestyle dimension, where on the Activity dimension, young

thrifting enthusiasts used to enjoy thrifting at Pasar Senen and Pasar Baru before the

rise of thrifting on social media. Apart from that, in the Interest dimension, young

people

who like thrifting have an interest in thrifting products in terms of model, design, quality

and price. Meanwhile, on the Opinion dimension, thrifting products are considered to

be less clean because they are used, but this is not a problem for thrifting enthusiasts. In

addition there are lifestyle forming factors, name the lifestyle industry,

lifestyle advertising and Public Relations & Lifestyle Journalism.

Keywords: Young People, Lifestyle, Online Thrift Shop, Consumer Behavior,

Thrifting Shopping
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