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ABSTRAK 

 

 

Politeknik Negeri Media Kreatif merupakan Perguruan Tinggi Negeri Vokasi 

yang berbasis industri kreatif yang melakukan kegiatan Komunikasi Pemasaran 

melalui Media Sosial Instagram dalam meningkatkan jumlah mahasiswa. Tujuan 

penelitian ini adalah untuk mengetahui bagaimana Strategi Komunikasi 

Pemasaran Politeknik Negeri Media Kreatif melalui Media Sosial Instagram pada 

tahun 2021 - 2022 dalam meningkatkan jumlah mahasiswa. Metode penelitian 

dalam penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif deskriptif dengan teknik 

pengumpulan data melalui wawancara mendalam, observasi, dan studi 

dokumentasi. Hasil penelitian ini bahwa dalam strategi komuikasi pemasaran 

yang dijalankan Politeknik Negeri Media Kreatif melalui media sosial Instagram 

masih ditahapan brand identity yang berfokus memperkenalkan ke khalayak dan 

komunikasi pemasaran word of mouth yang sangat berpengaruh besar dalam 

meningkatkan jumlah mahasiswa. 

 

 

Kata Kunci : Strategi komunikasi pemasaran , Media sosial,  Instagram  

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



Analysis of Marketing Communication Strategy at State Polytechnic of Creative 

Media Through Instagram Social Media in Increasing the Number of Students 

 

 

Mohammad Fathan Ardhie 

 

 

ABSTRACK 

 

 

The State Polytechnic of Creative Media is a Creative Industry-based Vocational 

State College that carries out Marketing Communication activities through 

Instagram Social Media in increasing the number of students. The purpose of this 

study is to find out how Marketing Communication Strategy at the State 

Polytechnic of Creative Media through Instagram Social Media from 2021 until 

2022 will increase the number of students. The research method in this study is 

used a descriptive qualitative approach with data collection techniques through 

in-depth interviews, observation, and documentation studies. The results of this 

study show that in the marketing communication strategy is implemented by the 

Creative Media State Polytechnic through social media, Instagram is still at the 

brand identity stage which focuses on introducing to the public and word of mouth 

marketing communications which have a major influence in increasing the 

number of students. 
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