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KONSUMTIF
(SURVEI PADA KOMUNITAS THRIFT SHOP JAWA TIMUR)

EVELYNE YUDITH KARLINAWIJAYA

ABSTRAK

Keinginan untuk memiliki fashion berkualitas dengan merek terkenal membuat

kebanyakan masyarakat Indonesia tertarik pada pakaian bekas tetapi tentunya kata

dari pakaian bekas meninggalkan kesan negatif, oleh karena itu munculah kata

pengganti, yaitu preloved atau thrift shop yang memberikan value lebih tinggi

pada produk secondhand yang dijual tersebut. Thrift shop yang tadinya hanya

dapat ditemui dan dibeli secara offline, saat ini dapat dibeli oleh masyarakat

secara mudah melalui media sosial seperti Instagram. Saat ini para penggemar

thrift shop akan sangat mudah untuk mencari thrift shop di Instagram hanya

dengan memasukan kata kunci di fitur search, maka akan banyak sekali thrift

shop yang muncul. Salah satu thrift shop online di dalam instagram yang cukup

terkenal adalah @sekenskuycatalogue, yang dikelola oleh beberapa public figure

sehingga banyak dikenal oleh kalangan anak muda dan penggemar thrift shop.

Dengan banyaknya pelaku usaha online thrift shop di Instagram berlomba-lomba

untuk membangun profil bisnis mereka, membuat iklan online thrift shop mereka

sekreatif mungkin dengan membuat konten-konten yang dapat menarik perhatian

para penggemar pakaian thrift yang menggunakan Instagram. Tujuan penelitian

ini adalah untuk melihat pengaruh terpaan iklan dari @sekenskuycatalogue

terhadap perilaku konsumtif pada komunitas thrift shop Jawa Timur. Penelitian

ini menggunakan metode kuantitatif dengan metode survei yang disebar kepada

88 sampel yakni orang-orang yang tergabung dalam komunitas thrift shop Jawa

Timur. Dengan menggunakan analisis deskripsi dan analisis regresi linier

sederhana diperoleh hasil r square sebesar 9,7% dengan P < 0,05. Hasil ini

memberikan kesimpulan bahwa terpaan iklan memiliki pengaruh signifikan

terhadap perilaku konsumtif.
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THE EFFECT OF BRANDED PRELOVED CLOTHING ADVERTISING

ON INSTAGRAM@SEKENSKUYCATALOGUE ON CONSUMPTIVE

BEHAVIOR

(SURVEY ON THRIFT SHOP COMMUNITY IN EAST JAVA)

EVELYNE YUDITH KARLINAWIJAYA

ABSTRACT

The desire to have quality fashion with well-known brands made most

Indonesians interested in used clothes, but of course the word used clothes left a

negative impression, because of that, substitute terms appeared, namely preloved

or thrift shop which gave a higher value to the secondhand products being sold.

Used goods stores, which previously could only be found and purchased offline,

can now be purchased by the public easily through social media such as Instagram.

Currently thrift shop fans will find it very easy to find thrift shops on Instagram

by simply entering keywords in the search feature, so many thrift shops will

appear. One of the online thrift shops on Instagram that is quite famous is

@sekenskuycatalogue, which is managed by several public figures so that it is

widely known by young people and thrift shop fans. With many thrift shop online

businesses on Instagram vying to build their business profiles, make their online

thrift shop advertisements as creative as possible by creating content that can

attract the attention of thrift clothing fans who use Instagram. The purpose of this

study was to see the effect of advertising exposure from @sekenskuycatalogue on
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consumptive behavior in the thrift store community in East Java. This study used

a quantitative method with a survey method which was distributed to 88 samples,

namely people who are members of the thrift shop community in East Java. By

using descriptive analysis and simple linear regression analysis, the results of r

squared were 9.7% with P <0.05. These results conclude that advertising exposure

has a significant effect on consumptive behavior.

Keyword

xi

s : Ad Exposure, Consumptive Behavior, Thrift Shop, Instagram
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