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ANALISIS STRATEGI DIGITAL MARKETING TERHADAP MINAT 

BELI PRODUK BUSANA MUSLIM PADA BRAND FIJRIA 

 

RAFIKA SILMI AFIATI 

  

ABSTRAK 

 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh perkembangan bisnis di dunia fashion 

khususnya fashion muslim yang berkembang sangat pesat di Indonesia. Sehingga 

mendorong para pelaku bisnis untuk lebih pintar dan kreatif untuk meningkatkan 

minat beli dan menjangkau konsumen yang lebih luas. Salah satu caranya adalah 

dengan menerapkan strategi digital marketing dengan menggunakan teori 

marketing mix 7p sebagai tahap untuk memproses strategi digital marketing.. Hal 

ini dilakukan oleh Fijria untuk meningkatkan minat beli produk dengan 

memanfaatkan sosial media. Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui 

keberhasilan dalam penerapan digital marketing dalam memasarkan produk untuk 

meningkatkan minat beli. Penelitian ini dilakukan pada brand Fijria Scarf  dengan 

menggunakan metode penelitian kualitatif yaitu mencocokan teori yang ada dengan 

realita yang dilakukan oleh Fijria  menggunakan metode deskriptif guna untuk 

mengatahui secara mendalam bagaimana penerasapan digital marketing yang 

dilakukan oleh Fijria dalam meningkatkan minat beli produk. Pengumpulan data 

dalam penelitan ini yaitu dengan menggunakan metode wawancara kepada pemilik 

Fijria, metode observasi, dan juga dokumentasi.Hasil penelitian ini menunjukan 

bahwa Fijria melakukan berbagai macam program. Dalam mendistribusikan 

produknya melalui digital marketing untuk menjangkau pasar yang tertarget dan 

lebih luas, yaitu dengan membuat beberapa strategi sebelum memasarkan produk 

dan evalusi di setiap akhir program. Dari hasil penelitian ini menunjukan bahwa 

Fijria terus berinovatif dan terus berkembang juga mengalami peningkatan 

penjualan dari tahun ke tahun. Maka dapat disimpulkan bahwa penerapan digital 

marketing pada brand Fijria telah sesuai dengan teori marketing mix 7p. 

 

Kata Kunci: Strategi Digital Marketing, Bauran Pemasaran, Minat beli 
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ANALYSIS OF DIGITAL MARKETING STRATEGIES ON COSTUMER’S 

PURCHASE INTEREST OF MUSLIM FASHION PRODUCTS BY FIJRIA 

RAFIKA SILMI AFIATI 

  

ABSTRACT 

This research was inspired and motivated by the business development in the 

fashion industry, particularly the rapid growth of current Muslim fashion in 

Indonesia. This growth has prompted the business entities to adopt more astute and 

creative strategies in order to increase purchasing interest and to reach a wider 

consumer base. One way to achieve this is by implementing digital marketing 

strategies using the 7Ps marketing mix theory. Fijria Scarf, as one of the fashion 

brands in Indonesia, has implemented this approach in order to enhance their 

product purchasing interest through the utilization of social media. The objective 

of this research is to evaluate the efficacy of digital marketing implementation in 

product promotion and the consequent increase in purchasing interest.The study 

focused on Fijria Scarf and adopted a qualitative research method, which involved 

aligning existing theories with Fijria Scarf's actual practices. A descriptive 

approach was utilized to gain in-depth understanding of Fijria's digital marketing 

implementation in boosting product purchasing interest. Data collection for this 

study includes interviews with the owner of Fijria Scarf, observation method, and 

documentation. The findings of this research demonstrate that Fijria Scarf has 

implemented various programs or strategies to distribute its products through 

digital marketing, aiming to reach targeted and wider markets. This involves 

developing pre-marketing strategies and conducting evaluations at the conclusion 

of each program. The research results indicate that Fijria remains innovative and 

continuously evolves, resulting in increasing sales from year to year. It can be 

concluded that the application of digital marketing by Fijria Scarf aligns with the 

7Ps marketing mix theory. This study also found that Fijria Scarf implemented 

multiple strategies through digital marketing to effectively distribute their products 

and target a broader market segment. These initiatives encompassed pre-marketing 

strategies and comprehensive evaluations conducted at the end of each strategy or 

program. The results of the study indicated Fijria Scarf remains innovative and 

continuously evolves, resulting in increasing sales from year to year. Consequently, 

it can be inferred that the application of digital marketing strategies by Fijria Scarf 

aligned favorably with the principles of the 7Ps marketing mix theory. 

Keywords: Strategy Digital Marketing, Marketing mix 7P, Increase in purchasing 

interest 
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