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Abstrak 

Aplikasi paling banyak digunakan yang paling sering diunduh adalah TikTok. Mayoritas 

orang menggunakan TikTok sebagai cara berteknologi tinggi untuk menghabiskan waktu 

TikTok digunakan dalam pemasaran, yaitu suatu bentuk komunikasi dimana pemilik usaha 

mempromosikan produk yang dijual melalui video TikTok yang diisi dengan berbagai musik 

untuk lebih menarik perhatian pelanggan. TikTok memiliki daya tarik khusus untuk menarik 

perhatian pengguna dan mendorong pengguna dengan produk yang memenuhi standar 

kualitas mereka sesuai dengan penawaran yang diiklankan. kualitatifJadi dapat disimpulkan 

bahwa ketika adanya konten-konten kecantikan di media sosial TikTok akan menimbulkan 

kesan, kesadaran atau ingatan pertama penontonnya yaitu brand MS Glow. pengaruh TikTok 

dalam membangun merek MS Glow sangat berpengaruh. MS Glow merek skincare yang 

telah mendapatkan popularitas yang cukup signifikan dikenal karena berfokus pada produk-

produk perawatan kulit yang mengandung bahan-bahan alami dan organik, dengan 

menggunakan pendekatan ramah lingkungan. menggunkan MS Glow karena MS Glow dapat 

mengatasi masalah kulit tertentu, seperti jerawat, hiperpigmentasi, dan kekeringan”.promosi 

brand Ms Glow pada media sosial Tiktok sangat memberikan pengaruh besar terhadap 

kesadaran konsumen setiap melihat konten-konten produk kecantikan di media sosial 

TikTok. Hal pertama yang diingat konsumen saat melihat iklan produk kecantikan yaitu 

produk MS Glow. Hal ini dikarenakan konten-konten yang muncul pada media sosial 

TikTok sangat bagus dan menarik. Selain itu review produk yang baik dari para kreator, serta 

testimoni yang diberikan terlihat nyata dan tidak berlebihan. Berdasarkan studi terhadap 

persepsi konsumen terhadap MS Glow yang diiklankan melalui situs media sosial TikTok, 

dapat disimpulkan bahwa promosi tersebut berdampak positif dalam meningkatkan persepsi 

konsumen terhadap produk . 

Kata kunci: Kesadaran konsumen, Media social, Tiktok. 
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Abstract 

The most widely used app that is most often downloaded is TikTok. The majority of people 

use TikTok as a high-tech way to pass the time TikTok is used in marketing, which is a form 

of communication where business owners promote the products being sold through TikTok 

videos filled with various music to better attract customers' attention. TikTok has a special 

appeal to attract users' attention and encourage users with products that meet their quality 

standards according to the advertised offer. qualitativeSo it can be concluded that when 

there is beauty content on TikTok social media, it will create an impression, awareness or 

first memory of the audience, namely the MS Glow brand. the influence of TikTok in building 

the MS Glow brand is very influential. MS Glow, a skincare brand that has gained 

significant popularity, is known for focusing on skincare products that contain natural and 

organic ingredients, using an environmentally friendly approach. using MS Glow because 

MS Glow can solve certain skin problems, such as acne, hyperpigmentation, and dryness 

".promotion of the Ms Glow brand on TikTok social media has a big influence on consumer 

awareness every time they see beauty product content on TikTok social media. The first thing 

consumers remember when they see beauty product advertisements is MS Glow products. 

This is because the content that appears on TikTok social media is MS Glow products.  

 

Keywords: Consumer awareness, Social media, Tiktok. 
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