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ABSTRAK 

 

 
Tugas akhir Business Plan “ETALASE” ini dibuat sebagai perwujudan mimpi dari 

penulis serta kerabat. Etalase itu sendiri merupakan sebuah bisnis rumahan (homey) 

yang bergerak di bidang food dan dessert, khususnya dibidang sweet dan treats yang 

dioperasikan sejak tahun 2022. Didirikannya Etalase memiliki tujuan untuk 

menyediakan sweet dan treats untuk wilayah Martapura dan Banjarbaru dan untuk 

proyeksi lebih besar lagi untuk menyediakan sweet dan treats untuk wilayah 

Kalimantan Selatan dengan produk rumahan yang dibuat dari bahan-bahan premium. 

Etalase memiliki tujuan untuk mengetahui dan mengidentifikasi bagaimana hasil 

analisa terhadap bisnis dimasa akan datang, industri, persaingan dan peluang, rencana 

pengembangan brand dan pemasaran, juga strategi bisnis untuk mencapai tingkat 

keberhasilan yang diinginkan. Dalam business plan atau rencana bisnis ini digunakan 

beberapa metode strategi pemasaran dan metode kelayakan bisnis diantaranya, 

marketing mix 4p (product, price, place, promotion), SWOT analysis, porter’s five 

forces, Lean Canvas Model, STP (segmentation, targeting, positioning), PP (payback 

period), NPV (net present value), dan IRR (internal rate of return). Hasil dari penulisan 

business plan ini bisnis Etalase layak untuk dilakukan berdasarkan dengan hasil analisa 

target bisnis, strategi bisnis, dan analisis keuangan yang menunjukkan hasil positif 

berdasarkan kriteria. 

 
Kata Kunci : Rencana Bisnis, ETALASE, Strategi Pemasaran , Sweet dan Treats 
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ABSTRACT 

 

 
This thesis of the Business Plan "ETALASE" was made as a realization of the dreams 

of the author and relatives. Etalase is a homey business engaged in food and dessert, 

especially in the field of sweet and treats which has been operated since 2022. The 

establishment of Etalase aims to provide sweets and treats for the Martapura and 

Banjarbaru regions and for a larger projection to provide sweets and treats for the South 

Kalimantan region with home products made from premium ingredients. Etalase aims 

to know and identify the results of the analysis of the future business, industry, 

competition and opportunities, brand development and marketing plans, as well as 

business strategies to achieve the desired level of success. In this business plan, several 

market strategy methods and business feasibility methods are used, including, 

marketing mix 4p (product, price, place, promotion), SWOT analysis, porter's five 

forces, Lean Canvas Model, STP (segmentation, targeting, positioning), PP (payback 

period), NPV (net present value), and IRR (internal rate of return). The results of this 

business plan are worth doing based on the results of business target analysis, business 

strategy, and financial analysis that show positive results based on criteria. 

 

 

 

 
Keywords : Business Plan, ETALASE, Market Strategy, Sweet dan Treats 
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