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RENCANA BISNIS BEAUTY NAIL’S 
 

 

 

ABSTRAK 

 

Laporan rencana bisnis yang disusun bertujuan untuk melakukan 

identifikasi, menganalisa serta membuat strategi bisnis yang akan dijalankan pada 

bisnis Beauty Nail’s. Rencana bisnis ini merupakan bisnis yang memberikan service 

atau pelayanan perawatan kuku yang dilakukan in-store. Rencana bisnis ini 

menggunakan metode analisis STP, SWOT, Porter’s Five Forces, dan juga metode 

Bisiness Model Canvas (BMC). 

Dari proses analisis yang sudah dilakukan mendapatkan hasil yang 

digunakan sebagai metode dalam perencanaan bisnis, beberapa strategi yang 

ditekankan dalam menjalankan bisnis ini merupakan strategi dari segi perencanaan 

marketing, service, tempat, serta desain store. Selain strategi bisnis, di dalam proses 

analisis yang dilakukan didapatkan juga proyeksi keuangan yang telah diasumsikan 

bahwa penjualan dapat meningkat sebesar 15% untuk pertahunnya dalam jangka 

waktu 5 tahun mendatang. Dengan menggunakan asumsi tingkat suku bunga sebesar 

10% maka didapatkan niali NPV sebesar Rp 31.180.005,36 dan angka IRR sebesar 

35% sehingga dengan menggunakan proyeksi keuangan tersebut rencana bisnis ini 

dikatakan layak untuk dijalankan 

Kata Kunci: Rencana Bisnis, Nail Salon, Beauty Nail’s 
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RENCANA BISNIS BEAUTY NAIL’S 
 

 

Aprilia Dwi Bintariwati 

 
ABSTRACT 

 
The business plan report is designed to identify, analyze, and create a 

business strategy that will be run by Beauty Nail’s business. This business plan is 

for a business that provides a service or nail care service that is done in-store. The 

business plan uses STP, SWOT, Porter's Five Forces, and the Business Model 

Canvas (BMC). 

 

From the analysis process that has been done to get the results used as a 

method in business planning, some of the strategies emphasized in running this 

business are strategies in terms of marketing planning, service, location, as well as 

store design. In addition to the business strategy, the process of the analysis carried 

out also obtained the financial projections that have been assumed that sales can 

increase by 15% for the year in the next 5 years. Using the assumption of a 10% 

interest rate, you get a NPV of IDR 31.180.005,36 and an IRR of 35%, so using 

the financial projections, this business plan is said to be worthwhile. 

 
Keywords: Business Plan, Nail Salon, Beauty Nail’s 
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