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ANALISIS KONTEN PRESS RELEASE DAILYBOX GROUP DALAM 

MENGONSTRUKSI NEWSWORTHY, STORYWORTHY, DAN 

BRANDWORTHY  

 

Thifal Namira Syahfrinaz 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini dilatarbelakangi oleh adanya fenomena multi-audiens (jurnalis dan 

citizen journalism) serta hadirnya multi-platform (media konvensional, media 

online, dan media sosial) yang saat ini semakin berkembang luas di kalangan Public 

Relations. Adanya fenomea ini menjadi tantangan bagi seorang Public Relations 

untuk dapat membuat konten press release yang berkualitas. Penelitian ini memuat 

analisis konten pada press release Lu’miere Bistro pada saat peluncuran gerai 

Lu’miere Bistro. Tujuan penelitian ini adalah untuk menganalisis aspek 

newsworthy, storyworthy, dan brandworthy di dalam press release Lu’miere Bistro. 

Dalam penelitian ini, peneliti menggunakan jenis penelitian kualitatif dengan 

metode Qualitative Content Analysis (QCA) atau analisis isi. Objek yang digunakan 

dalam penelitian ini adalah press release Lu’miere Bistro dari dailybox group, 

artikel publikasi Lu’miere Bistro pada kanal berita online, serta publikasi Lu’miere 

Bistro di media sosial. Sumber data yang digunakan berasal dari hasil observasi 

tekstual, penelusuran dokumen, dan juga dokumentasi yang terkait dengan 

penelitian. Berdasarkan hasil studi intertekstual yang telah dilakukan, ditemukan 

bahwa press release Lu’miere Bistro telah memenuhi tiga aspek penting dalam 

sebuah press release, yakni newsworthy, storyworthy, dan brandworthy yang 

membuat press release tersebut memiliki worthiness (kelayakan) untuk 

dipublikasikan.  

 

Kata Kunci: Public Relations, Press Release, Newsworthy, Storyworthy, 

Brandworthy 
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CONTENT ANALYSIS OF DAILYBOX GROUP PRESS RELEASES IN 

CONSTRUCT NEWSWORTHY, STORYWORTHY, AND BRANDWORTHY  

 

Thifal Namira Syahfrinaz 

 

ABSTRACT 

This study is motivated by the increasing prevalence of the phenomenon of multi-

audience (journalists and citizen journalism) and multi-platforms (conventional 

media, online media, and social media) in Public Relations. This study provides a 

content analysis of the Lu’miere Bistro press release issued during the introduction 

of Lu'miere Bistro outlet. The objective of this study is to to analyze the newsworthy, 

storyworthy, and brandworthy aspects in the press release of Lu'miere Bistro. In 

this study, researchers used qualitative research with the Qualitative Content 

Analysis (QCA) method or content analysis. The objects used in this research are 

Lu’miere Bistro press release by dailybox group, Lu'miere Bistro publication 

articles on online news channels, and Lu'miere Bistro publications on social media. 

The data sources used in this study are textual observations, document searches, 

and documentation related to the research. Based on the results of the analysis 

through intertextual studies that have been carried out, it is found that Lu'miere 

Bistro's press release has fulfilled three important aspects of a press release 

(newsworthy, storyworthy, and brandworthy), which makes the press release 

worthiness to be published. 

 

Keyword: Public Relations, Press Release, Newsworthy, Storyworthy, Brandworthy 
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