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ABSTRAK

Rencana bisnis ini disusun untuk melihat penjualan dalam jangka waktu 5 tahun ke depan
melalui pengumpulan data,analisa kelayakan bisnis,pemasaran dan keuangan. Penelitian ini
menggunakan cara pengumpukan data primer dan sekunder dan analisa dengan metode
design thinking serta analisa swot. Wangiwangian.id adalah usaha reseller produk
pengharum tubuh dengan kandungan essential oil seperti parfume Victoria Secret,The Body
Shop,Bath & Body Works. Peluang bisnis yang besar menjadikan wangiwangian.id melalui
strategi pemasaran agar bisa dikenal seluruh kalangan Wanita yang ingin membeli parfume
secara online. Bisnis ini menargetkan untuk menarik lebih banyak lagi konsumen membeli

parfume yang memiliki wangi sangat enak dan tahan lama

Kata Kunci : Perkembangan bisnis,Social Media, Design Thinking

Mahasiswa Program Studi Manajemen Universitas Bakrie, Jakarta
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ABSTRACT

Business plan is prepared to see sales within the next 5 years through data collection,
business feasibility analysis, marketing and finance. This study uses primary and secondary
data collection and analysis using design thinking and swot analysis methods.
Wangiwangian.id is a reseller business of body fragrance products containing essential oils
such as Victoria's Secret perfume, The Body Shop, Bath & Body Works. The big business
opportunity has made Wangwangian.id through a marketing strategy so that it can be known
by all women who want to buy perfume online. This business aims to attract more consumers

to buy perfume that smells very good and lasts a long time
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