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Pengaruh Persepsi Harga dan Gaya Hidup terhadap  

Keputusan Pembelian melalui Marketplace Shopee (Studi Kasus pada PT. X) 

Rafidah Mahdiah 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengetahui pengaruh persepsi harga dan gaya hidup 

terhadap keputusan pembelian. variabel independen yang digunakan dalam penelitian 

ini adalah persepsi harga (X1) yang terdiri dari dimensi keterjangkauan harga, 

kesesuaian harga dengan kualitas produk, kesesuain harga dengan manfaat. Variable 

Gaya Hidup (X2) yang terdiri dari activities, interest, opinion. Sedangkan untuk variabel 

dependen dalam penelitian ini adalah Keputusan Pembelian (Y) yang terdiri dari 

dimensi pilihan produk, pilihan merek, jumlah pembelian, dan metode pembay aran. 

Metode penelitian yang digunakan dalam penelitian ini adalah metode penelitian 

kuantitatif dengan menggunakan teknik pengambilan sampel purposive sampling 

sebanyak 85 responden pada PT. X. Berdasarkan hasil penelitian yang telah dilakukan 

maka dapat diketahui hasil uji parsial terdapat pengaruh positif antara X1 maupun X2 

terhadap variabel Y (Keputusan Pembelian) sedangkan hasil uji simultan terdapat 

pengaruh yang simultan antara variabel X1 dan X2 terhadap variabel Y. Saran yang dapat 

diberikan yaitu konsumen merasa harga yang tidak sesuai atau lebih mahal akan 

memilih untuk membeli di marketplace lain yang lebih murah dengan kualitas yang 

sebanding dan untuk penelitian selanjutnya diharapkan bisa menambahkan faktor-faktor 

lain untuk diteliti yang dapat mempengaruhi Keputusan Pembelian seperti: kepuasan 

konsumen, loyalitas konsumen, kualitas produk, citra merek, promosi, brand 

ambassador dan lain sebagainya. 

Kata Kunci: Gaya Hidup, Keputusan Pembelian, Persepsi Harga. 
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Pengaruh Persepsi Harga dan Gaya Hidup terhadap  

Keputusan Pembelian melalui Marketplace Shopee (Studi Kasus pada PT. X) 

Rafidah Mahdiah 

ABSTRACT 

This study aims to determine the effect of price perceptions and lifestyle on purchasing 

decisions. the independent variable used in this study is price perception (X1) which 

consists of the dimensions of price affordability, price compatibility with product 

quality, price compatibility with benefits. Lifestyle variables (X2) which consist of 

activities, interests, opinions. Meanwhile, the dependent variable in this study is the 

Purchase Decision (Y) which consists of the dimensions of product choice, brand 

choice, purchase amount, and payment method. The research method used in this 

research is quantitative research method using purposive sampling technique as many 

as 85 respondents at PT. X. Based on the results of the research that has been carried 

out, it can be seen that the partial test results have a positive influence between X1 and 

X2 on variable Y (Purchase Decision), while the simultaneous test results have a 

simultaneous influence between variables X1 and X2 on variable Y. Suggestions that 

can be given are that consumers feel that prices are inappropriate or more expensive 

will choose to buy in other marketplaces that are cheaper with comparable quality and 

for further research it is hoped that other factors can be studied that can influence 

purchasing decisions such as: customer satisfaction, customer loyalty, product quality, 

brand image, promotion, brand ambassadors and so on. 

Keywords: Lifestyle, Purchase Decision, Price Perception. 
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