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ABSTRAK 

 

Penelitian berjudul Analisis Konten Youtube Fitra Eri “Mencoba Charger 

Terkuat Di Indonesia” Sebagai Pembuktian Mobil Listrik Praktis, ini mengeksplorasi 

dampak sebuah video YouTube yang menguji kepraktisan mobil listrik terhadap 

persepsi masyarakat terhadap kendaraan ini. Mobil listrik telah menjadi alternatif yang 

menjanjikan dalam mengatasi tantangan transportasi di masa depan. Namun, 

pandangan umum tentang kepraktisan dan kenyamanan penggunaan mobil listrik 

masih mempengaruhi penerimaan publik terhadap teknologi ini. Penelitian ini 

menggunakan metode kualitatif dengan menganalisis wawancara dari sejumlah 

narasumber yang mewakili berbagai sudut pandang mengenai mobil listrik. Hasil 

penelitian mengungkap bahwa video yang membuktikan kepraktisan pengisian daya 

mobil listrik secara dramatis dapat mengubah persepsi audiens. Pandangan awal yang 

cenderung skeptis tentang kepraktisan dan efisiensi penggunaan mobil listrik berubah 

menjadi lebih positif setelah menonton video tersebut. 

Secara kesimpulan, penelitian ini menunjukkan bahwa video yang menguji 

kepraktisan mobil listrik mampu mengubah pandangan masyarakat terhadap kendaraan 

ini. Video tersebut berhasil mereduksi pandangan skeptis dan memberikan pandangan 

yang lebih realistis mengenai manfaat dan kemudahan penggunaan mobil listrik dalam 

aktivitas sehari-hari. Perubahan persepsi ini memiliki potensi untuk mendorong 

penerimaan yang lebih luas terhadap mobil listrik dan berkontribusi pada adopsi yang 

lebih cepat di masa depan. 

 

Kata Kunci: Mobil listrik, YouTube, Persepsi, Kepraktisan Mobil Listrik, Fitra Eri  
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ABSTRACT 

 

The study entitled "Analysis of Fitra Eri's YouTube Content "Mencoba Charger 

Terkuat Di Indonesia" as Evidence of Practical Electric Cars" explores the impact of 

a YouTube video that tests the practicality of electric vehicles on the public's perception 

of these vehicles. Electric cars have emerged as a promising alternative to address 

future transportation challenges. However, common perceptions about the practicality 

and convenience of using electric cars still influence public acceptance of this 

technology. This research employs a qualitative method by analyzing interviews with 

various respondents representing different perspectives on electric cars. The study 

reveals that a video demonstrating the practicality of electric vehicle charging can 

significantly alter the audience's perception. Initial skepticism about the practicality 

and efficiency of electric cars shifts to a more positive stance after watching the video. 

In conclusion, this study demonstrates that a video testing the practicality of 

electric vehicles has the potential to reshape public views on these vehicles. The video 

effectively reduces skeptical attitudes and provides a more realistic perspective on the 

benefits and ease of using electric cars in daily activities. This shift in perception holds 

the potential to drive wider acceptance of electric vehicles and contribute to their faster 

adoption in the future. 

 

Keywords: Electric Vehicles, YouTube, Perception, Electric Vehicle Practicality, Fitra 

Eri 
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