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ABSTRAK 

 
 

Tujuan penelitian ini adalah untuk mengetahui strategi Digital Marketing dalam iklan youtube 

Hut 11 Tokopedia. Desain yang digunakan dalam penelitian adalah studi kasus intrinsic dan 

pendekatan Kualitatif dengan menggunakan Tringuator dan Informan Key serta Informan 

tambahan yang telah disesuaikan dengan kriteria. Tokopedia merupakan perusahaan teknologi 

Indonesia dengan misi mencapai pemerataan ekonomi secara digital. Tokopedia salah satu dari 

banyaknya E-Commerce di Indonesia yang me- manfaatkan media sosial youtube sebagai media 

untuk melakukan kegiatan content marketing yang media sosial youtube sebagai platform yang 

menampilkan video iklan paling efektif sehingga di dalam mengelola dan mendistribusikan 

konten youtube dengan objektif utamanya untuk menyebarluaskan konten video visualisasi 

dengan meningkatkan visualisasi yang baik bagi audiens dengan menggunakan konsep Youtube 

Marketing. Dengan disajikan nya di dalam bentuk video iklan di youtube. Tujuan dari penelitian 

ini adalah untuk mengetahui strategi digital marketing di youtube tokopedia meningkatkan 

visualisasi yang baik bagi audiens. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa dari konsep 

digital marketing dalam iklan youtube Hut 11 Tokopedia ini menghasilkan hasil visualisasi yang 

digarap melalui youtube marketing oleh Aitindo Agency sehingga para audiens dapat mengetahui 

maksud dan tujuan dengan pola fikir yang berbeda beda melalui iklan youtube hut 11 Tokopedia 

ini.  

 

 

Katakunci : Digital Marketing, Youtube, Tokopedia
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DIGITAL MARKETING STRATEGY IN YOUTUBE ADVERTISING HUT 11 

TOKOPEDIA BY PT AITINDO AGENCY 

 

 

MUHAMMAD FRIZKY 
 

 

 

 

 
ABSTRACT 

 

 
The purpose of this study was to determine the Digital Marketing strategy in YouTube Hut 11 

Tokopedia advertisements. The design used in this research is an intrinsic case study and a 

qualitative approach using a tringuator and key informants as well as additional informants that 

have been adjusted to the criteria. Tokopedia is an Indonesian technology company with a mission 

to achieve digital economic equality. Tokopedia is one of the many E-Commerce in Indonesia that 

utilizes YouTube social media as a medium for conducting content marketing activities. video 

visualization by increasing good visualization for the audience by using the Youtube Marketing 

concept. By presenting it in the form of video advertisements on YouTube. The purpose of this 

study is to find out digital marketing strategies on YouTube Tokopedia to improve visualization 

for the audience. The results of this study indicate that the digital marketing concept in Tokopedia 

Hut 11 YouTube advertisements produces visualization results that are worked on through 

YouTube marketing by Aitindo Agency so that the audience can find out the aims and objectives 

with different mindsets through this Tokopedia YouTube Hut 11 advertisement. 

 

Keywords : Digital Marketing, Youtube, Tokopedia
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