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ANALISIS NARATIF IKLAN MARJAN TAHUN 2022 “DEWI SRI SANG 

PELINDUNG” 

Luqyana Erdanta Brand 

ABSTRAK 

 

Penelitian ini mengangkat iklan sirup Marjan tahun 2022 dengan tema “Dewi 

Sri Sang Pelindung”. Penelitian ini dilatar belakangi oleh viralnya iklan tersebut di 

media sosial. Iklan ini menceritakan tentang sosok seorang Dewi pelindung yang 

mengemban tugas untuk melindungi desa beserta panennya dari marabahaya. Iklan ini 

viral di media sosial dikarenakan penonton merasa bahwa iklan ini dikemas dengan 

baik untuk ukuran iklan produk sirup lokal. Penelitian ini akan berfokus pada arti narasi 

iklan dan bagaimana narasi tersebut dapat meningkatkan daya tarik produk. Maka dari 

itu penulis tertarik untuk melakukan penelitian pada iklan ini dengan menggunakan 

pendekatan kualitatif. Penulis mengambil data dengan menonton tiap episode iklan 

Marjan tahun 2022 “Dewi Sri Sang Pelindung”, kemudian iklan tersebut akan 

dianalisis menggunakan metode analisis naratif dengan teori paradigma naratif milik 

Walter Fisher. Hasil penelitian menunjukkan bahwa kelancaran alur cerita, elemen 

dalam penceritaan, penggambaran karakter, kebenaran akan realita, menjadi unsur 

yang penting untuk membuat iklan menjadi daya tarik bagi produk. 

 

Kata kunci: Iklan, Marjan, Naratif, Alur Cerita, Daya Tarik Produk 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

  



Universitas Bakrie 

 

vii 
 

NARRATIVE ANALYSIS OF MARJAN’S 2022 ADVERTISEMENT “DEWI SRI 

SANG PELINDUNG” 

Luqyana Erdanta Brand 

ABSTRACT 

This research raised the advertisement of Marjan syrup in 2022 with the theme 

“Dewi Sri Sang Pelindung”. This research is motivated by the virality of the 

advertisement on social media. This advertisement tells the story of a protective 

Goddess who is tasked with protecting the village and its harvest from danger. This ad 

went viral on social media because the audience felt that this ad was well packaged for 

a local syrup product ad. This research will focus on the meaning of advertising 

narratives and how they can increase product appeal. Therefore, the author is 

interested in conducting research on this advertisement using a qualitative approach. 

The author collected data by watching each episode of Marjan's 2022 advertisement 

"Dewi Sri Sang Pelindung", then the advertisement will be analyzed using narrative 

analysis by Walter Fisher’s Narrative Paradigm method. The results show that the 

smoothness of the storyline, the elements in the storytelling, the depiction of characters, 

the truth of reality, are very important to make the advertisement attractive for the 

product. 

 

Keywords: Advertising, Marjan, Narrative, Storyline, Product Appeal 
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