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MENVERTISING DALAM IKLAN PRODUK PERAWATAN RAMBUT 

PANTENE VERSI KEANUAGL (ANALISIS SEMIOTIKA ROLAND 

BARTHES) 

Bagas Arya Indaru 
 

 

ABSTRAK 

Pada saat ini, sebuah brand harus memiliki usaha yang lebih keras untuk 

menonjol dari kompetitor dan memikat konsumen dengan cara yang unik dan 

tidak terduga. Dalam era modern ini, periklanan memiliki peran yang signifikan 

dalam membentuk pandangan masyarakat terkait dengan maskulinitas dan 

femininitas. Penelitian ini ditujukan untuk fokus membahas gambaran 

menvertising yang terjadi pada Keanuagl dalam iklan Pantene dengan judul 

“Miracles Hair Supplement Baru? – Bye #RambutCapek Hello 

#RambutKeCharged”. Penelitian ini menggunakan pendekatan kualitatif dengan 

metode semiotika Roland Barthes. Temuan menunjukkan iklan ini merupakan 

upaya Pantene untuk mengeksplorasi isu kondisi rambut tidak sehat, yang sering 

dihadapi oleh masyarakat umum. Dalam konteks menvertising, iklan ini 

menantang stereotip maskulinitas dengan menggambarkan Keanu sebagai sosok 

yang berbeda dari citra tradisional pria melalui bentuk tubuhnya yang tidak atletis, 

rambut panjang, dan sikap yang melambai, menantang hegemoni maskulinitas. 

Konsep menvertising ini didukung oleh munculnya mitos-mitos dalam masyarakat 

seputar citra pria. Iklan ini mengatasi mitos bahwa seorang pria harus selalu kuat 

dan tidak menunjukkan kelemahannya, dapat merawat diri dan mengekspresikan 

emosi mereka. Keanu memecahkan stereotip maskulinitas tradisional dengan 

tampil flamboyan dan berbeda. Selain itu, iklan ini menghadirkan mitos bahwa 

produk perawatan rambut hanya untuk perempuan serta berusaha membuka 

pemahaman baru tentang perawatan rambut yang inklusif untuk semua gender.  

Kata Kunci: Menvertising, Maskulinitas, Iklan, Semiotika, Pantene 
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MENVERTISING IN PANTENE HAIR CARE PRODUCT 

ADVERTISEMENT VERSION KEANUAGL (ROLAND BARTHES 

SEMIOTIC ANALYSIS) 

Bagas Arya Indaru 

 

ABSTRACT 

Nowadays, brands have to work harder to stand out from the competition and 

attract consumers in unique and unexpected ways. In this modern era, advertising 

has a significant role in shaping people's views on masculinity and femininity. 

This research is intended to focus on discussing the menvertising image that 

occurs on Keanuagl in the Pantene advertisement with the title “Miracles Hair 

Supplement Baru? – Bye #RambutCapek Hello #RambutKeCharged”. This research 

uses a qualitative approach with the Roland Barthes semiotic method. The 

findings show that this ad is Pantene's attempt to explore the issue of unhealthy 

hair conditions, which are often faced by the general public. In the context of 

menvertising, this ad challenges stereotypes of masculinity by portraying Keanu 

as a figure different from the traditional image of men through his unathletic body 

shape, long hair, and flowing attitude, challenging the hegemony of masculinity. 

This menvertising concept is supported by the emergence of myths in society 

around the image of men. The ad tackles the myth that a man should always be 

strong and not show weakness, be able to take care of themselves and express 

their emotions. Keanu breaks the stereotype of traditional masculinity by 

appearing flamboyant and different. In addition, this ad presents the myth that 

hair care products are only for women and seeks to open up a new understanding 

of hair care that is inclusive of all genders.  

Keywords: Menvertising, Masculinity, Advertising, Semiotics, Pantene 
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