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PENGARUH GREEN MARKETING DAN CITRA MEREK
TERHADAP MINAT BELI ULANG KONSUMEN (STUDI KASUS:
LAMPU LED PHILIPS)

Aisyah Rizki Al Lathifah!

ABSTRAK

Penelitian ini dilakukan untuk mengetahui pengaruh green marketing dan citra merek
terhadap minat beli ulang konsumen pada lampu LED merek Philips. Sampel dalam
penelitian ini merupakan orang yang telah membeli dan menggunakan lampu produk
lampu LED Philips dan bertempat tinggal di Jabodetabek. Penelitian ini
menggunakan jenis riset kausal, dengan pengajuan analisis regresi linear berganda.
Data yang digunakan merupakan data primer yang diperoleh melalui metode survei
dengan instrumen berupa kuesioner sebagai alat bantu. Hasil dari penelitian ini
menunjukkan bahwa variabel green marketing dan citra merek memiliki pengaruh
signifikan terhadap variabel minat beli ulang konsumen lampu LED merek Philips.
Hasil penelitian ini juga menunjukkan green marketing dan citra merek secara
bersama-sama berpengaruh signifikan terhadap minat beli ulang konsumen lampu
LED merek Philips. Variabel yang paling berpengaruh terhadap minat beli ulang
konsumen lampu LED merek Philips adalah citra merek.

Kata kunci: green marketing, citra merek, minat beli ulang

!Mahasiswa Program Studi Manajemen, Universitas Bakrie
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THE INFLUENCE OF GREEN MARKETING AND BRAND IMAGE
ON CONSUMER REPURCHASE INTENTION (A CASE STUDY:
PHILIPS LED LIGHTING)

Aisyah Rizki Al Lathifah!

ABTRACT

This study aim to determine the effect of green marketing and brand
image on consumer repurchase intention in Philips LED lamps. The
sample in this study is the person who has purchased and used the lamps
of Philips LED lighting products and resides in Jabodetabek. This study
uses a type of causal research, with multiple linear regression analysis.
The research used is the primary data obtained through survey method,
by distributing questionnaires to Philips LED lamps consumer. The
results of this study indicate that the variables of green marketing and
brand image have a significant influence on the variables of consumer
repurchase intention in Philips LED lamps. The results of this study also
shows that green marketing and brand image together significantly
influence the consumer repurchase intention of Philips LED lamp. The
most influential variable on consumer buying interest in Philips branded
LED lights is the brand image.

Keywords: green marketing, brand image, and repurchase intention

!Student of Bakrie University, Majoring in Management
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