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ETNOGRAFI RESEPSI KONSUMEN SINETRON IKATAN CINTA RCTI 

DINY AMALIA 

ABSTRAK 

 

Televisi merupakan media konvensional yang paling banyak digunakan oleh 

masyarakat karena dapat dijadikan sebagai media untuk mendapatkan informasi, 

pengetahuan, serta hiburan melalui program-program yang ditayangkan oleh 

saluran televisi. Salah satu program yang dapat menghibur masyarakat adalah 

sinetron, seperti sinetron Ikatan Cinta RCTI yang cukup populer di kalangan 

masyarakat Indonesia. Dengan rating yang tinggi, sinetron Ikatan Cinta RCTI 

juga mendapatkan penghargaan Rekor MURI sebagai serial TV prime time 

dengan partisipasi penonton tertinggi di Indonesia. Selain itu, sinetron Ikatan 

Cinta RCTI juga sempat viral di media sosial pada episode 561. Oleh karena itu, 

penulis tertarik untuk mengetahui resepsi penonton terhadap sinetron Ikatan Cinta 

RCTI episode 561 menggunakan penelitian kualitatif dan teori analisis etnografi 

resepsi dengan mewawancarai 6 responden yang menonton sinetron Ikatan Cinta 

RCTI episode 561. Hasil dari penelitian ini menunjukkan bahwa resepsi penonton 

mengenai sinetron Ikatan Cinta RCTI episode 561 memberikan pemaknaan yang 

sesuai dengan kehidupan sehari-hari dengan latar belakang budaya yang 

dimilikinya dan dalam hal ini sebagian besar responden dapat memaknainya 

dengan baik. 

 

Kata Kunci: Resepsi Konsumen, Etnografi Resepsi, Sinetron Ikatan Cinta 
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ETHNOGRAPHY OF CONSUMER RECEPTIONS OF RCTI'S DRAMA 

IKATAN CINTA 

DINY AMALIA 

ABSTRACT 

 

Television (TV) is the most widely used conventional media by the public because 

it can be used to obtain information, knowledge, also entertainment from its 

broadcast channels. One example of TV program that can entertain public is a 

drama series, such as the RCTI’s drama Ikatan Cinta, which is quite popular 

among Indonesians. As a result of its high rating, the RCTI’s drama Ikatan Cinta 

received an award from the Indonesia World Records Museum (MURI) as the 

prime-time TV series with the highest audience participation in Indonesia. Apart 

from that, the RCTI’s drama Ikatan Cinta episode 561 also went viral on social 

media. Building on that, the author is interested in the audience's reception of the 

RCTI’s drama Ikatan Cinta, particularly episode 561. By using qualitative 

research and reception ethnographic analysis theory, the author interviewed 6 

respondents who watched that drama. The research results show that the 

consumer’s reception to the RCTI's drama Ikatan Cinta episode 561 provides 

meaning that is quite relevant to their daily life and cultural background thus in 

this case the majority of respondents can interpret it well. 

 

Keywords: Consumer Reception, Ethnography of Reception, Drama Ikatan Cinta 
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