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Pengaruh Brand Ambassador Han So Hee Terhadap Minat Beli Produk 

Somethinc 

 
Enggar Widya Pramesti 

ABSTRAK 
Penelitian ini bertujuan untuk melihat pengaruh brand ambassador Han So Hee 

terhadap minat beli brand Somethinc. Penelitian ini menggunakan metode 

kuantitatif dengan menyebarkan kuesioner kepada audiens yang mengetahui brand 

Somethinc dan mengikuti akun Instagram @somethincofficial melalui sosial media 

Whatsapp, Instagram, dan Twitter. Audiens yang dipilih adalah audiens yang 

mengetahui Han So Hee dan sudah paham dengan jual beli online. Dalam penelitian 

ini, Teknik yang digunakan untuk penarikan sampel adalah teknik Non-Probability 

Sampling dengan kriketia yang sudah ditentukan dan menggunakan metode analisis 

data regresi linear sederhana. Data yang sudah didapatkan diolah dengan 

menggunakan SPSS untuk melihat pengaruh dari variabel brand ambassador Han 

So Hee yang mempengaruhi minat beli produk Somethinc. Berdasarkan hasil dari 

penelitian yang telah dilakukan brand ambassador Han So Hee berpengaruh 

terhadap minat beli produk Somethinc dengan nilai signifikansi 0,000. Oleh karena 

itu dapat disimpulkan bahwa variabel (X) brand ambassador berpengaruh terhadap 

variabel (Y) minat beli. 
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   Universitas Bakrie 
  

viii 
 

 
The Effect of Brand Ambassador Han So Hee on Interest in Buying Somethinc 

Products 

Enggar Widya Pramesti 

ABSTRACT 

This research aims to determine the influence of brand ambassador Han So Hee on 

buying interest in the Somethingnc brand. This research uses a quantitative method 

by distributing questionnaires to audiences who know the somethinc brand and 

follow the Instagram account @somethincofficial via social media WhatsApp, 

Instagram, and Twitter. The selected audience is an audience who knows Han So 

Hee and is familiar with online buying and selling. In this research, the technique 

used for sampling is the Non-Probability Sampling technique with predetermined 

criteria and using a simple linear regression data analysis method. The data that 

has been obtained is processed using SPSS to see the influence of the Han So Hee 

brand ambassador variable which influences interest in buying Somethinc 

products. Based on the results of research conducted by brand ambassador Han So 

Hee, it influences interest in buying Somehinc products with a significance value of 

0.000. Therefore, it can be concluded that the variable (X) brand ambassador 

influences the variable (Y) purchasing interest. 

 

Keywords: Brand Ambassador, Purchase Interest 
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