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MICRO-INFLUENCER DAN NANO-INFLUENCER  

PADA MEDIA SOSIAL INSTAGRAM 

 

IQBAL BAGUS HADIASTO 

_______________________________________________________ 

 

ABSTRAK 

 

Dalam era digital yang dipengaruhi oleh perkembangan teknologi informasi dan 

komunikasi, media sosial, khususnya Instagram, telah menjadi platform yang 

signifikan dalam membentuk gaya hidup dan pola komunikasi manusia. 

Penelitian ini bertujuan untuk memahami elemen estetika visual sebagai strategi 

komunikasi influencer, terutama dalam konteks micro-influencer dan nano-

influencer di Indonesia. Estetika menjadi salah satu strategi bagi micro-

influencer dan nano-influencer karena memiliki dampak yang signifikan dalam 

menarik perhatian audiens dan membangun keterlibatan yang kuat dan untuk 

membedakan diri mereka dari yang lain. Melalui metode kualitatif deskriptif, 

penelitian ini mengeksplorasi praktik komunikasi dan pemasaran yang efektif, 

terutama dalam menyampaikan pesan dengan elemen estetika visual. Konsep 

estetika memegang peranan penting dalam konten yang dihasilkan, memberikan 

pengaruh kuat terhadap persepsi dan kreativitas. Hasil penelitian menunjukkan 

bahwa ketiga informan memahami dan menerapkan elemen estetika dengan 

menciptakan konten yang unik. Elemen cahaya dan warna adalah elemen 

terkuat yang dapat memengaruhi suatu konten dari ketiga informan yang 

merupakan influencer tersebut. Penelitian ini memberikan pemahaman lebih 

mendalam tentang elemen estetika sebagai strategi komunikasi micro-

influencer dan nano-influencer di Instagram. Implikasi dari temuan ini dapat 

menjadi pedoman bagi influencer, pemasar, dan peneliti yang tertarik dalam 

dinamika komunikasi digital, menawarkan wawasan berharga tentang praktik 

komunikasi yang efektif di era digital ini. 

 

Kata kunci : Strategi Komunikasi, Influencer, Instagram, Pesan Visual, 

  Elemen Estetika 
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THE AESTHETIC ELEMENTS OF MEDIA AS A COMMUNICATION 

STRATEGY OF MICRO-INFLUENCER AND NANO-INFLUENCER 

ON INSTAGRAM SOCIAL MEDIA PLATFO RM  

 

IQBAL BAGUS HADIASTO 

_______________________________________________________ 

 

ABSTRACT 

 

In the digital era influenced by the development of information and 

communication technology, social media, especially Instagram, has become a 

significant platform in shaping human lifestyles and communication patterns. 

This research aims to understand the aesthetics elements as communication 

strategies of influencers, especially in the context of micro-influencers and 

nano-influencers in Indonesia. Aesthetics are one of the strategies for micro-

influencers and nano-influencers because they have a significant impact on 

attracting audience attention and building strong engagement to distinguish 

themselves from others. Through a qualitative descriptive method, this research 

explores effective communication and marketing practices, particularly in 

conveying messages with visual aesthetic elements. The concept of aesthetics 

plays a crucial role in the produced content, exerting a strong influence on 

perception and creativity. The research results indicate that all three informants 

understand and apply aesthetic elements by creating unique content. Light and 

color elements emerge as the strongest components influencing content from 

these three influencers. This research provides a deeper understanding of the 

aesthetics elements as communication strategies of micro-influencers and nano-

influencers on Instagram. The implications of these findings can serve as a 

guide for influencers, marketers, and researchers interested in the dynamics of 

digital communication, offering valuable insights into effective communication 

practices in this digital era. 

 

Keywords : Communication Strategies, Influencer, Instagram, Visual 

  Messages, Aesthetics Elements. 
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