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ANALISIS CREATIVE BRAND PUBLICITY KOPI KENANGAN 

“HOTMAN PARIS SULTAN BOBA” 

Muhammad Rafie Irfandi 

 

ABSTRAK 

Penelitian ini bertujuan untuk mengamati, menyelidiki, dan menganalisa teks-teks 

digital terkait aspek mood, moment dan movement dalam perbincangan dan 

percakapan publik, netizen, media, dan khalayak pembaca berita daring mengenai 

CBP Kopi kenangan “Hotman paris Sultan Boba”. Penelitian ini menggunakan 

pendekatan kualitatif dengan pendekatan etnografi diskursif daring. Teknik 

pengumpulan data yang digunakan adalah observasi tekstual, observasi digital dan 

dokumentasi digital. Analisis data dalam penelitian ini antara lain reduksi data, 

representasi data dan penarikan kesimpulan. Hasil penelitian menunjukkan bahwa 

setelah para netizen mengetahui kebenaran dari iklan Kopi Kenangan “Hotman Paris 

Sultan Boba” ini pergerakan komunikasinya menjadi lebih positif dengan 

memberikan apresiasi kepada Kopi Kenangan karena membuat strategi iklan yang 

kreatif. 

 

Kata kunci: Creative Brand Publicity, Mood, Moment, Movement. 
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ANALYSIS CREATIVE BRAND PUBLICITY KOPI KENANGAN 

“HOTMAN PARIS SULTAN BOBA”   

Muhammad Rafie Irfandi   

  

   

ABSTRAK   

This research aims to observe, investigate, and analyze digital texts related to the 

aspects of mood, moment and movement in public, netizens, media, and online news 

readers about CBP Kopi kenangan "Hotman paris Sultan Boba" conversations. This 

research uses a qualitative approach with an online discursive ethnography 

approach. The data collection techniques used are textual observation, digital 

observation and digital documentation. Data analysis in this study includes data 

reduction, data representation and conclusion drawing. The results showed that after 

the netizens knew the truth of the Kopi Kenangan "Hotman Paris Sultan Boba" 

advertisement, the communication movement became more positive by giving 

appreciation to Kopi Kenangan for making a creative advertising strategy.   

 

Keyword: Creative Brand Publicity, Mood, Moment, Movement.   
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