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Rensy Rachmawati 

 
ABSTRAK 

Pengaruh dari sumber daya dan alat teknologi yang belum banyak dimiliki 

stasiun televisi nasional menjadikan ini sebuah kendala dan permasalahan 

besar, terutama dalam menghadapi adanya siaran televisi secara digital atau 

Analog Switch Off (ASO). Hal ini mengakibatkan turunnya Brand 

Awareness masyarakat terhadap stasiun televisi news yang masih 

menggunakan sistem analog, salah satunya tvOne. Brand Activation dapat 

dicapai melalui metode Promo Off-Air untuk televisi tvOne pada program 

Damai Indonesiaku, dengan cara memperkenalkan program kepada 

penonton secara langsung. Tujuan dari penelitian ini adalah mengetahui 

pengaruh Brand Activation melalui Promo Off-Air terhadap peningkatan 

Brand Awareness tvOne pada program Damai Indonesiaku. Metode yang 

dilakukan pada penelitian ini adalah menggunakan metode kuantitatif 

dengan menguji 86 responden jamaah program Damai Indonesiaku tvOne. 

Hasil penelitian ini yaitu pada uji analisis regresi linear sederhana 

menunjukkan bahwa koefiesien regresi dengan hasil positif yaitu sebesar 

0,550. Dengan demikian dapat disimpulkan bahwa terdapat pengaruh secara 

signifikan Brand Activation melalui Promo Off-Air terhadap peningkatan 

Brand Awareness tvOne pada program Damai Indonesiaku. 

 
Kata kunci: Brand Activation, Brand Awareness, Promosi, Off air 
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TERHADAP PENINGKATAN BRAND AWARENESS tvOne PADA 

PROGRAM DAMAI INDONESIAKU 

 

 
Rensy Rachmawati 

 
 

ABSTRACT 

The influence of limited resources and technological tools possessed by 

national television stations poses a significant constraint and challenge, 

especially in facing the advent of digital television broadcasts or Analog 

Switch Off (ASO). This has resulted in a decrease in Brand Awareness 

among the public towards news television stations still using analog 

systems, one of which is tvOne. Brand Activation can be achieved through 

off-air promotion methods for tvOne television on the Damai Indonesiaku 

program by introducing the program directly to the audience. This research 

aims to determine the influence of Brand Activation through Off-Air Promo 

on the increase in Brand Awareness of tvOne on the Damai Indonesiaku 

program. The method used in this research is quantitative by testing 86 

respondents of the Damai Indonesiaku tvOne program. The results of this 

research show that in simple linear regression analysis, the regression 

coefficient with a positive result is 0,550. Thus, it can be concluded that 

there is a significant influence of Brand Activation through off-air promos 

on increasing Brand Awareness of tvOne on the Damai Indonesiaku 

program. 
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