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Abstrak 

Penelitian ini bertujuan untuk menganalisis pengaruh promosi dan physical evidence 

terhadap keputusan pembelian produk somethinc (di wilayah JABODETABEK). Penelitian ini 

menggunakan Teknik analisis data regresi binary logistik untuk menganalisis hubungan antara 

indikator variabel X (promosi dan physical evidence) dengan variabel Y (keputusan 

pembelian). Hasil penelitian menunjukkan bahwa setiap indikator dari variabel promosi 

menunjukkan nilai signifikan yang lebih dari 0.05, yang artinya variable promosi tidak 

signifikan sehingga dinyatakan tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. 

Sedangkan untuk indikator dari variabel physical evidence seluruh nilai signifikan juga 

menunjukkan nilai yang lebih dari 0.05, pengecualian untuk indikator Act dari dimensi 

customer endorsement yang memiliki nilai kurang dari 0.05 sehingga dilakukan pengujian 

ulang dan tetap menghasilkan nilai yang signifikan yaitu 0.026 < 0.05, maka artinya indikator 

act pada dimensi customer endorsement berpengaruh positif dan signifikan terhadap keputusan 

pembelian. Sedangkan untuk Pengaruh Promosi (X1) dan Physical Evidence (X2) secara 

bersama-sama juga tidak memiliki pengaruh terhadap Keputusan pembelian karena 

memperoleh nilai Nagelkerke R Square sebesar 0.050 mendekati angka 0, maka itu 

disimpulkan bahwa variabel promosi dan physical evidence secara bersama-sama tidak 

signifikan sehingga tidak memiliki pengaruh terhadap keputusan pembelian. Hasil ini 

memberikan pandangan dari faktor-faktor keputusan pembelian konsumen guna 

mempertahankan indikator yang positif untuk mempertahankan Teknik pemasaran yang baik. 

Kata kunci: Promosi, Bukti Fisik, Keputusan Pembelian, dan Regresi Binari Logistik  
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Abstract 

This study aims to analyze the influence of promotion and physical evidence on the 

purchase decision of somethinc products (in the JABODETABEK area). This study uses binary 

logistic regression data analysis techniques to analyze the relationship between variable X 

indicators (promotion and physical evidence) with variable Y (purchase decisions). The results 

showed that each indicator of the promotion variable showed a significant value of more than 

0.05, which means that the promotion variable is not significant so it is stated to have no 

influence on purchasing decisions. As for the indicators of the physical evidence variable, all 

significant values also show a value of more than 0.05, the exception for the Act indicator from 

the customer endorsement dimension which has a value of less than 0.05 so that retesting is 

carried out and still produces a significant value of 0.026 < 0.05, so it means that the ACT 

indicator in the customer endorsement dimension has a positive and significant effect on 

purchase decisions. As for the Effect of Promotion (X1) and Physical Evidence (X2) together 

also have no influence on the purchase decision because obtaining a Nagelkerke R Square value 

of 0.050 close to 0, it is concluded that the variables of promotion and physical evidence 

together are not significant so that they have no influence on the purchase decision. These 

results provide a view of consumer purchase decision factors in order to maintain positive 

indicators to maintain good marketing techniques. 

Keywords: Promotion, Physical Evidence, Purchase Decision, and Logistic Binary 

Regression  
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